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OZET

Tiirkiye’de Yeni Bir Spor Uriinii Olarak Kadin Futbolu

Cilem Yasar
Spor Yodnetimi

Erden Or

Mayis 2014, 58 Sayfa

Kadin ve Futbol kelimeleri bazilar1 i¢in yan yana bile gelmesi imkansiz iki kelime iken
bazilar1 i¢inse muhtesem bir birliktelik olarak goriilmektedir. Kadinlarin futbol sevgisini
garip bulanlara karsin, hem tribiinlerde coskuyla mac¢ seyreden hem de yesil sahalarda
top kosturan yiliz binlerce kadin bulunmaktadir. Yiizyillardir erkek egemenliginde
bulunan futbolda gilinlimiizde kadinlarin varhigi giin gectikce artmaktadir. Bugiin
diinyanin dort bir yaninda kadinlar yesil sahada futbol oynamaktadirlar. Ancak kadin
futbolunun toplumdaki ©n yargisim1 silerek bilinirligini arttrmak ve gelismesini
saglamak, 6nemli bir pazarlama isidir. Bu pazarlama isi, ¢ok yonli bir surectir.

Kadimn futbolu hem biiylik bir gegmise sahip olmadigr hem de pek fazla ilgi goren bir
konu olmadig1 i¢in hakkinda ¢ok az calisma yapilmis bir konudur. Bu calisma
Tiirkiye’de yeni bir {irlin olarak kadin futbolunun pazarlanmasini inceleyerek kadin
futbolu hakkinda literatiire katki saglamayi amaglamaktadir. Calisma icin literatiir
taramasi yapilarak, kadin futbolu ve spor pazarlamasi konusunda yetkili kisilerle kadin
futbolunun pazarlanabilirligi hakkinda goriisme yapilmistir. Calisma iki bolimden
olugmaktadir. Caligmanin birinci boliimiinde kadin futbolu, tarihi ve bugiinkii durumu
incelenirken, ikinci boliimiinde, Tiirkiye’de kadin futbolunun pazarlanabilirligi ele
alinmistir. Sonug boliimiinde ise ¢alismanin hipotezleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kadin Futbolu, Kadin Futbolunun Pazarlanmasi, Kadin Futboluna
Yapilan Yatirimlar



ABSTRACT

Woman Football as a New Sport Product in Turkey

Yasar Cilem

Sports Management Master Programme
ThesisSupervisor: Dr. Erden Or

May 2014, 58Pages

Whilewoman an footballaretwowordsforsomeonetocametogetterimpossible ,
theyareseenperfectpairforothers. Despiteallthepeoplewhofindsstrangethefootballlove of
woman, there an bothwomanwhomatchmatchmatch at thestadiumandtherearehundrids
of womanwhoplayplayfootball at thestadium.Thefootballwhichwas at theinfluence of
men forcenturies , theexistence of

thewomanincreasedaybyday. Todaywomanplayfootballalleraundtheworld.But it is thejob
of marketing topriventtheprejudice of thewomanfootballanddevelop it.
Womanfootballbothhasn’tgat a bigpastanddoesn’tintcrustpeople . Thereare a fewworks
on it. Thisstudyaimstoanalysethe marketing of womanfootball ( which is thenewproduct
in Turkey) andcontributetheliteratureaboutwomanfootball
Forthisstudyaftermakingliteraturesurveytherewasmafe a meetingbyauthorities
.Thisstudyinclufestwoparts. Atthefirstpartwomanfootball ,
historyanditstoday’sconditionareexamined , while at thesecondpart it is dealtwhitthe
marketing of womanfootball .At theend of thestudythehypothesis of
thestudywasexamed .

KeyWords: WomanFootball , Marketing of WomanFootbal
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1. GIRIS

Futbol, diinyanin pek cok iilkesinde bir numarali spor dali olarak kabul edilmektedir.
Futbol, gbze hitap eden estetik yaniyla, takimlarin wulusal ve wuluslar arasi
miicadeleleriyle, kadin/erkek, geng¢/yaslt ayirimi yapmadan milyonlarca insanin ilgisini
cekmektedir. Futbol kiiltiirii ve ekonomisi ile insanlarin hayatinda 6nemli bir yer

tutmaktadir.

Ancak futbol her doénem ve diinyanin her yerinde erkek sporu olarak goriilmiis
kadinlarin futboldan anliyor olmasi bile garip karsilanmistir. Futbol, erkeklerin tekeline
alinmig ve kadnlarin anlamadigi ve bir spor olarak kabul edilmistir. Ancak kadinlar
ozellikle son yillarda tiim diinyada futbola biiyiikk ilgi gdstermeye baslamiglardir.
Kadinlarin futbola gosterdiklerin ilginin son yillarda artmis olmasinin gdstergelerinden
biri de son diizenlenen diinya kupasina katilimlaridir. Kadinlar, statlarda taraftarlar
arasinda c¢ogalmaya baglamis ve TV’de yayinlanan iilke ve takimlarinin maglarim
ilgiyle izlemeye baslamiglardir. Hatta diinya liglerinde yapilan miisabakalar1 ve TV’de

yayinlanan yorum programlarini da ilgiyle izlemeye baslamislardir.

Kadinlarin futbola ilgisi sadece izleyici olarak kalmamistir. Kadinlar artik futbol
sahalarinda oyuncu olarak da kendilerini gostermeye baslamiglardir. Hemen her konuda
ayrimcilia maruz kalan kadinlar, futbol gibi erkek tekelinde olan bir spor konusunda
¢ok zorlu bir miicadele vermektedirler. Kadin futbolcularin kendilerini kabul ettirmeleri
ve futbol arenasinda kendilerinin de oldugunu ispatlayabilmeleri bazi iilkelerde halen
cok zor gorinmektedir. Kadin futbolunun gelisimi son 20 yilda artmis olsa da halen
baz iilkelerde bu gelisme tereddiitle karsilanmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de futbol bir
erkek oyunu olarak kabul edilmekte ve kadin futboluna ilgi istenilen diizeyde
gosterilmemektedir. Bugiin diinyada 50 milyon civarinda kadmin futbol oynadigi
bilinmektedir. Buna ragmen taraftarlarin kadin futboluna gosterdigi ilgi istenilen

diizeyde degildir.



Erkek futbolu, bugiin ¢ok biyUk bir endiistri haline gelmisken, kadin futboluna yapilan
yatinmlar, ¢ok diisiikk kalmaktadir. Kadin futbolunu genis kitlelere ulastirmak,
seyircinin ilgisini kadin futboluna ¢ekmek, kadin futbolunun gelismesini saglamak ve
genc kizlar1 futbol oynamaya tesvik etmek, ancak kadin futbolunun dogru ve etkin bir
pazarlamasiyla miimkiin olacaktir. Kadin futbolunun pazarlanmasi, sponsor sirketler,

hiikiimet politikalari, medya organlar1 ve federasyon aracilig ile miimkiin olacaktir.



2. KADIN FUTBOLU KAVRAMSAL CERCEVE

2.1 FUTBOL

Futbol 11 kisiden olusan 2 takim arasinda oynanan, kendine 6zgii kurallar1 olan ve yine

kendisine 6zgu bir topla oynanan bir takim sporudur (Araci, 2005, s.10).

Futbolun tanimi su sekilde yapilabilir; “Futbol, on birer kisilik iki takim arasinda
dikdortgen bir alanda oynanan takim oyunudur. Fiziksel ozelliklerin yani sira,
psikolojik olarak da kisinin kendine giiven kazanmasini saglar. Sosyal agidan ise, dogal

bir iletisim aracidir”.

Futbol ile ilgili olarak Koksaldi (2002, s.26) ise sunlar1 sdylemistir; “Futbola basit bir
oyun denir, ama takim ve basar1 degerlendirmelerinin temelini skor kriterine oturtacak
kadar basit degildir. Taktik dizilisten 6nce futbolcular arasinda uyumun yakalanmasi,
bireysel alt yapilarmin gelistirilip hemen hemen ayni seviyeye taginmasi gibi yan
parametreler vardir. Kimilerinde fizik, kimilerinde oyun estetigi 6n plana ¢ikar. O
gunki kosullar, rakibin yapisi, futbolcularin ruh hali de magtan maga degiskenlik
gosteren diger unsurlardir”

Futbol, hi¢ kuskusuz ki, giinlimiizde en popiiler spordur. Hem amator olarak hem de
profesyonel olarak milyonlarca kisi futbol sporuyla ilgilenmektedir. Sadece sporcu
olarak degil seyirci olarak da milyonlar1 kendisine ¢eken futbol, guinimizde blyuk bir
endiistri haline gelmistir. Futbol bir oyun olarak kabul edilse de genclere ruhen ve
bedenen kazandirdigi saglik ve ayrica sosyolojik ve psikolojik agidan gelisimlerine

yapt1g1 katki da goz ardi edilmemelidir (Inal, 2004, s.5).

Futbol sadece Avrupa ve Amerika’da degil, tiim diinyada en basarili ve popiiler spor
dalidir. Insanlik tarihinde higbir spor dali 21.yy’daki konumuyla futbol kadar 6nemli

olmamistir. Futbolun en ¢ok Ingiltere’de yaygimlik gosterdigi diisiiniilmekte ve bu
3



nedenle Ingiltere buginkii anlamda oynanan futbolun ana (lkesi olarak
diisiiniilmektedir. Bu yargida herkes tarafindan dogru kabul edilmektedir. Fakat bu
yarginin yaninda daha eski donemlere gidilecek olunursa, 3. yy’da Cin’de, Antik
Yunan’da ve Roma’da futbola benzer, topla oynanan gesitli oyunlar oldugu da
bilinmektedir. Maya ve Azteklerin de futbola benzer oyunlart sik¢a oynadiklar
diistiniilmektedir. Avrupa icin ise futbolun ge¢misinin oOrtagaga dayandigi
sdylenmektedir. Fransa’da halkin futbola verdigi isim o zamanlar “la houle”, italya’da
ise “calcio” olarak bilinmekteydi. Ingiltere’nin Londra Belediye Baskanligimin ilk defa

1314 yilinda oyunlar i¢in bir sertifika verdigi soylenmektedir (Hoffmann, 2009, s.8).

Kapsamli bir kural diizeni olmadan, topla oynanan ginimiz oyunlarinin tiim Avrupa’da
yayginlik gosterdigi tarih 19.yy’a dayanmaktadir. Bu durum 19.yy’in ortalarinda
Ingilizlerin girisimi ile degismistir. Bundan sonra futboldaki asir1 saldirganliklar
yasaklanmis ve bu oyunlar daha giivenilir ve itibarli hale getirilmeye g¢alisiimistir.
Ingiltere’de agilan okulun iki amac1 bulunmaktayds; gelismekte olan orta sinifa ait erkek
Ogrencilerinin disiplin problemleri iizerinde durmak ve onlara bir deger kazandirmak.

Futbolda bu amaca hizmet eden aracilardan biri olarak kullanildi ve 6grenme planinin
icine dahil edildi (Scheafer, 2011, s.46).

Olusturulan ilk diizenli kurallar 1848’de Cambridge’de olusturulan kurallar olmustur.
Futbol Federasyonu (FA) kurularak ve bdylece diinyanin ilk futbol kuliibii kurulmustur
(Scheafer, 2011, s.4).

Gecen 10 wil iginde ise futbol tiim diinya geneline yayilmig oldu. Futbol bugiin
diinyadaki en popiiler spor dali olarak yerini korumaktadir. 2006 yilinda 207 Ulusal
federasyon arasinda yapilan bir ankete goére bugiin diinya ¢apinda, 301.000 futbol
derneginde kayitli 38 milyon futbolcu bulunmaktadir. Futbol oynayan insanlarin

toplam sayisinin ise 265 milyon oldugu diisiiniilmektedir (Scheafer, 2011, s.47).

2.2 KADIN FUTBOLU

Futbol, ayn1 zamanda bir kadin sporudur. Hemen her konuda oldugu gibi futbol
konusunda da kadmlar geri planda tutulmus ve kadinlarin futbol oynamasi garip

kargilanmistir. Kadimnlarin futbol oynamasi sadece erkekler tarafindan degil, kendi
4



cinsleri tarafindan da dogal bulunmamis ve futbol oynamak isteyen kadinlar bu konuda
ayrimcilikla kargilasmislardir. Bugiin kadin futbolunun erkek futbolu kadar gelismemis
olmasmin en O6nemli nedeni bu ayrimciliktir. Tarih boyunca kadinlar, erkekler
tarafindan, belirli rollerle sinirli tutulmaya ¢alisilmistir. Anne, ev hanimi, bakire kiz gibi
statiilerle sinirlandirilmaya ¢alisilan kadinlar, bir¢ok Ulkede, sosyolojik, kultirel, ailevi
ve ekonomik nedenlerden dolayr futbol sporuyla oyuncu olarak ilgilenememislerdir
(Thomas and Mark, 2003, s.15).

Futbolu erkek oyunu olarak goren ve kadinlara uygun olmadigini savunanlar, bunun
nedenini kadimnlarin psikolojik ve fizyolojik oOzelliklerinin futbol oynamaya uygun
olmadig1 diisiincesiyle agiklamaktadirlar. Giinay ve Yiice bu durumun kadin ve erkege
toplumda bigilen rollerle ve geleneksel yapidaki muhafazakar tutumla ilgili oldugunu
vurgulamaktadirlar. Yapilan arastirmalar kadinlarin psikolojik ve fizyolojik ve sosyal
acidan kadmlarin futbol oynamasi igin bir sorun olmadigini ortaya koymustur (Glinay

ve Yice, 2001, s. 22).

Son yillarda hem diinyada hem de Tiirkiye’de futbol oynayan ve futbol aktivitelerine
katilan kadin sayis1 giderek artmis ve bu artigla beraber kadin ligleri diizenlenmeye
baglanmig, Avrupa ve Diinya sampiyonalari yapilmig, Olimpiyatlarda tam madalyali
spor kabul edilmistir. Bu gelismeler de Kadinlar arasinda futbola olan ilgiyi daha da
arttirmaktadir (Onver, 2002, s.36).

Kadimn futbolunun gecirdigi gelisim siireci uluslar ve kiiltiirel farkliliklara gore degisim
gostermektedir. Kadin futbolu halen antrenérler, aileler ve taraftarlar tarafindan bos
zaman etkinligi olarak goriilmekte ve ciddiye alinmamaktadir. Bu n kadin futbolu
finansal ve kiiltiirel agidan istenilen noktaya gelememektedir. Kadin futbolunun
gelismesi i¢in FIFA’ya iiye tiim iilke federasyonlarinin kadin futbolunun gelisimine

destek vermeleri gerekmektedir (FIFA 11).

2.3 KADIN FUTBOLUNUN DUNYADAKI GECMISi

Modern futbolun tasarimi 6zel futbol okuluna kayitl erkek iiyelerden ortaya ¢ikmustir.
Bu okul, 6grencilere belirli erdemleri ve degerleri 6gretmek igin hizmet ediyordu.

Futbolda beden dilinin iyi sekilde 6grenilmesi i¢in bir ara¢ olarak kabul ediliyordu.
5



Futbolun ilk baglangic zamanlarinda sadece belli bir katman egitim goriiyordu, 19.
yy’1n ikinci yarisina gelindiginde bu durum degisti. Sadece erkekler degil kadinlarda da
futbola olan ilgi gostermeye basladi. Ancak kadinlarin futbol diinyasinda yer bulmasi
ve kabul gormesi, bu oyunun sadece onlarin tekelinde olmadigin1 gostermesi, 100 yili

askin bir siirede gerceklesecektir (Williams, 2007, s.5).

1.Diinya Savasi ve sonrasi yillarda kadin futbolu umulmadik bir sekilde altin ¢agin
yasadi. Bu duruma vesile olan sey erkeklerin savasta olmalariydi. Tabi ki kadinlar
sadece futbolda erkeklerin yerini almadilar. Evlerinin ve ailelerinin ge¢iminden de artik
onlar sorumluydular. Savas her seyi etkiledigi gibi futbol sporunu da etkiliyordu.
Futbol oynamak insanlara her sekilde yariyordu. Hem saglik agisindan onemli bir
etkinlikti hem de savasta olan erkekler i¢in maclar sayesinde para toplanabiliyordu. O
donemde ingiltere’de klasik rol iliskilerinde degisiklikler oldu. Erkekler o dénem savasa
katilmak zorundaydi. Bu nedenle onlarin giinliik ve calisma hayatindaki gorevlerini
kadinlar devraldi. Hem disarida hem calisma hayatinda kadinlar daha ¢ok faaliyet
gosteriyorlardi.  Hatta erkeklerin bos zaman faaliyetlerini de kadinlar yapar hale
gelmiglerdi. Futbol bu zaman dilimi iginde en popdler istihdam alanlarindan biri haline
gelmisti. W.B Dick ve John Kerr’in makine fabrikasinda c¢alisan bazi kadinlar “Dick
Kerr’in Kadinlar1” adli bir futbol takimi kurdular (Pfister, 2008, s.8).

Kadin futbol takimlarinin ¢ekirdek yapisinin yani gergek orgiitlenmesinin 1. Diinya
savagl sirasinda Silah fabrikalarinda ¢alisan kadinlarin olusturdugu da ifade edilebilir.
Bu oyunlardan elde edilen gelirde hayir amagh kullanilirdi. Hem de kadinlar bir sekilde
vatana hizmet etmis ve futbola adaptasyonlari saglanmis olurdu. Bu aymi zamanda

kadin oyuncularin vatanseverliliginin de bir gostergesiydi (Pfister, 2008, s.8).

Kadin futbolu, halka savas sirasinda moral ve yurtseverlik depoluyordu. Bu nedenlerle
Ingiliz Futbol Dernegi de o zamandan sonra Dick Kerr’in Kadmlar1 takimin
desteklemistir. Bu durum hem saglik agisindan insanlara iyi geliyordu hem de zorlu

savag giinlerinin agirlig1 birazda olsa unutulmus oluyordu (Meyn, 2001, s.87).

Kadinlarin futbol tarihi sanildiginin aksine erkeklerin tarihi kadar eskidir. 12. Yiizyilda
Ingiltere’de avam oyunlara katilan kadin sayismin oldukga fazla oldugu bilinmektedir.

Diinyadaki ilk kadin futbol dernegi 1888 yilinda gen¢ kadinlar tarafindan Londra’da
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kurulmustur (Pfister, 2008, s.47). Bu kuliipler arasinda Preston takimi biiyiik bir
kazanmus, takimin uluslar arasi1 bagarilar1 sonucunda Ingiltere deki Futbol Birligi Kadin

futbol kuliiplerini kabul ederek onlara destek vermeye baslamistir.

Kadinlarin kisa pantolonla kosmalar1 o zaman diliminde ahlaki bir kaygi uyandirmist.
Bu durumdan endise duyan kesimler bu durumu Ingiliz futbol dernegi ile de paylastilar.
FA, konu ile ilgili bir takim 6nlemler almaya baglad1 ve “altin ¢cag” olarak adlandirilan
bu donem, 1921 tarihinde Futbol Birligi’nin kadinlara futbolu adeta yasaklamasi ve
onlara futbol oynamak i¢in ¢ok kii¢iik bir alan birakmasiyla sona ermistir (Pfister, 2008,
5.48).

Kadin futbolunun hizli biiylimesini esit derecede hizli bir inis izledi. Bu durumun temel
nedeni ise, gerekli kosullarin ortadan kalkmasi olmustur. Erkekler savastan geri
dondiiler ve kadinlarin yerine tekrardan fabrikalarda calismaya basladilar. Kadin
futboluna olan ilgide zamanla azaldi. Halk tarafindan itibarin1 kaybetmeye basladi.
Girisimcilerde hayir ya da bagis amaclh yaptiklar1 tegviklerden kaginmaya basladilar.
Zaman igerisinde kadin futbol federasyonunun maliyesi ile ilgili usulsiizliikler saptandi
ve kadin futbolu, 1921 FA tarafindan maglardan men edildi. 1902 yilindan 6nce oldugu
gibi bu yasaga kars: tiim iiye kuliipler kadin futboluna destek verdiler. Orgiitlii kadin
futbolu yasagi1 50 yi1l boyunca devam etti (Meyn, 2001, s.88).

Ingiliz Kadmlar Futbol Kuliibii erkek takimlara karsi da oynamustir.  Ancak kadmn
futbolu belli bir siire medya ve izleyici tarafindan ilgi gérmemistir.  Ancak 18.
Yiizyilda iskogya’da evli ve bekar Kadinlar arasinda yapilan miisabakalar on binleri
bulan seyirci 6niinde yapilmistir (Pfister, 2008, s.8). Ik kadin futbol oyunu 1888’de
Iskogya’da Ivenness’te Pfister tarafindan oynandi. 1892°de Iskog¢ Futbol Dernegi
Glosgow’da kurallara dayali bir oyun gerceklestirdi (Pfister, 2008, s.47).

Daha sonra ise bu yasaklar kalkmis ve 6zellikle Dick and Kerr Ladies kadin futbol
takimi biiylik basarilara imza atmistir. Uluslar arasi turnuvalara katilan Dick and Kerr
Ladies, Fransa, Kanada ve Amerika’ya giderek bu iilkelerde biiyiikk bir cosku ile
karsilanmislardir. Amerika’nin o donemde kadin futbol takimi olmadigindan, Dick and
Kerr Ladies, Amerika’daki erkek oyuncular1 kendileriyle ma¢ yapmalar1 konusunda

ikna etmis ve Amerika turlarin1 bu sekilde tamamlamislardir. Dick and Kerr Ladies
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ayrica, Ingiltere’deki ve Iskogya’daki Profesyonel erkek futbol oyunculariyla 9 mag
yapmig ve bu maglarin 3’iinii galibiyet, 3’inii beraberlik ve 3’inii yenilgiyle

sonuc¢landirmiglardir (Stefan and Andrew 2006, s.55).

Ingiltere disindaki iilkelerdeki kadinlarin futbolu kesfetmeleri 20. yy’m ilk yillarinda
olmustur. Fransa’da 1902 yilinda tamamen kadinlar tarafindan kurulan Femina Kadin
Futbol Kullibu olusturulmustur. Avusturya’nin olusturdugu ilk kadin futbol takiminin
tarihi 1923°tiir.  Isve¢’te kadinlarm futbol oyunu ile tanmistiklar: tarih 1918’dir.
Cekoslavakya’nin kadin futbol takimi 1930’lu yillardan beri vardir. Avrupa disindaki
tilkelere bakilacak olunursa kadin futbolu ile tanisan ilk iilke Cin’dir. Bu iilkede 1920’1
yillarda kiz okullarinda kadinlar kendi aralarinda mac¢ yapiyorlardi. Avusturalya’ya
baktigimizda 1940’11 yillarda kadin futbolu olduk¢a popiiler olmustur. Giiney Afrika’da
kadinlarin futbol oynamast 1930’lu yillardan bu zamana geleneksel bir hal almistir

(Williamson, 2007, s.13).

Cesitli direnglere ragmen kadinlar 19.yy’in sonlarinda futbol oynamaya baslamislardir.
Bazi iilkelerde digerlerine gore daha fazla direnmek durumunda kalmiglardir (Pfister,
2008, s.7).

1800’lerin sonlarinda Almanya’da futbol hala erkekler arasinda oynanan bir oyundu.
Ingiltere’de ise 1894’te Nettie Honeyball tarafindan “Ingiliz Kadmlar” ad: altinda bir
kadin futbol takimi kuruldu. Kuzeyden gelen bu Kadinlar 1895°te daha giineyden gelen
bir kadin futbol takimina kars1 yaristilar ve mag1 7-1 alarak kazandilar (Meier, 2004,
5.86). Bu ekip 1895 yilinda erkekler tizerinde de kalici bir etki biraktilar. Boylece kadin
futbol takimi erkek futbol takimina karsida miicadele etti. Ancak kadinlarin futbol
oynamasina her yerde izin verilmiyordu. FA Uye kuliiplerini kadmn futbol takimi ile
oynamamalaria kars1 uyardi. FA kadinlarin kiyafetlerini erkek takimlarla oynamalari

acisindan uygunsuz buluyordu (Meier, 2004, s.86).

Almanya’da ilk kadin futbol takimi 1930 yilinda olusturulmustur. Almanya’da kadin
futbol takimi1 tamamen istenmeyen ve estetie ¢ok uymayan bir yapir olarak
gOriilmiistiir. Buna ragmen bir¢ok takim olusturulup birbirine kars1 yarismistir. 1955
yilinda Alman Futbol Dernegi, kadin futbolunun gelisimini sona erdirmis ve birlesimini

yasaklamigtir. Yani kadin futbol takimi kurmak veya var olana iiye olmak bu tarihte
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yasaklanmistir. Bu karara uymayan dernekler ise Alman Futbol Dernegi tarafindan
tolere edilerek faaliyetlerine midahale edilmemistir. 1957 yilinda Alman Futbol
Dernegi kadin futbolunun reddini onaylamistir. 1970 yilina gelindiginde ise bu karar
tekrar agilarak kadin futbolcular tarafindan dernek kurulmus ve bdylece 30.10.1970
yilinda Alman Futbol Dernegi tarafindan kadin futboluna resmen izin verilmistir (Gans,
and Horn 2003).

Alman Kadin futbol takimu ilk tilkelerarasi karsilagsmasini 23 Eyliil 1957 yilinda 18.000
seyircinin Onlinde Essen’deki Mathias-Stinnes stadyumunda gergeklestirmistir.
Ustlerinde siyah beyaz bir forma, baslarinda alman bayragi bandi bulunmaktaydi. Oyun
FiFA kurallarma gore oynandi. Alman takiminin ilk haberi de Yeni Ruhr gazetesinde
yaymlandi. Bu karsilagmanin basindaki etkileri de sasirtict derecede olumluydu.
Gazeteler geng Alman kadinlar futbol takimimin 2-1’lik zaferini mansetlerinde yer
verdiler. Daha once futbolda erkekler i¢in sdylenen tiim olumlu seyler kadinlar icinde

sOylenmeye baslanmistir (Hennies and Meuren 2009, s.16).

Bir sonraki karsilagsma 17 Mart 1957 yilinda Miinih’te oynanmistir. Dante stadyumunda
17.000 kisi Giliney Almanya’nin Giliney Hollanda’ya karst oynadigi magi izlemistir
(Hennies and Meuren 2009, s.16). Bu magtan sonra da Miinih’teki basin gazetelerde ¢ok

giizel ifadelere yer vermistir.

Kadm futbolunda bir¢ok ilerleme olmasina ve ¢esitli iilkelere kars1 kazanilan zaferlere
ragmen Alman Futbol Dernegi, kadin futbolunu sirk gosterisi gibi gormekteydi. Kadin
Futbol Konfederasyonu 1965 yilinda dernek sicilinden silinmistir. Yine de kadinlarin
Avrupa takimlari ile oynamasi kadin futbolu tartismalari i¢in ilk 6nemli adimlardan biri

olmustur.

Almanya’da kadin futbolunda 2001 yili itibari ile ciddi atilimlar olmus ve basarilar
kaydedilmistir. O y1l Almanya kendi iilkesinde Avrupa sampiyonu olmustur. Boylelikle
alman kadin futbolundaki basar1 basininda ilgisini ¢ekmistir. Son olarak alman kadin
futbol takimi 4. kez FIFA WM Kadin futbol sampiyonasinda sampiyon olunca siddetli
bir gelisme kaydetmis oldu.



FIFA Kadin Futbolu WM 2011, bu spor olay1 kadim futbolunun Almanya’daki gelisimi
icin doniim noktasidir. Kadin futbolunun Almanya’da taninmasi uzun zaman almistir.
“Futbol ve kadin”. Bu iki kavram tam anlamiyla 20. yy’da yan yana gelmislerdir.

Ondan once bu iki kavramin birlikte kullanilmasi ¢okta uygun goriilmemistir

Ancak kadin futbolunun popiilerligi Avrupa ve Amerika’da 1930 ve 1940’11 yillarda
azalmaya basglamistir. Bu donemlerde 6nemli bir varlik gosteremeyen kadin futbolu
1957 yillarina gelindiginde Almanya’da tekrar hareketlenmis, bu tarihte Almanya’da

resmi olmayan bir sampiyona diizenlenmistir.

1970 ve 1980 yillarinda diizenlenen Olimpiyat gelisim programi sonrasinda kadin futbol
takimlarina her yil 15 bin kadin sporcu katilmaya baslamistir. Bu yillardan sonra bir¢cok
ulkede futbol kuliipleri gii¢lii kadin futbol takimlari kurmaya baslayarak kadin
futbolunun gelismesine biiyiikk katkida bulunmuslardir. Ayrica 500’iin iizerinde

tiniversite kadin futbol takimi kurmus ve uluslar arasi sampiyonalara katilmislardir
(Lissa, 1998, s.56).

Bu gelismelerin ardindan Avrupa’da kadin futbol kuliiplerinin sayis1 1980-1991 yillar1
arasinda 188’den 321’e ulagsmistir (Thomas and Mark, 2003, S.89). Kadin futbolunun
dogdugu yer Avrupa olmasina ragmen daha sonralari Amerika ve Afrika kitasinda da
onemli gelismeler yasanmistir. Kizilet’e (2005, s.43) gore bu durumun sosyolojik ve
sportif nedenlerinin yaninda en énemli nedenin kadinlarin bu spora aktif olarak katilma

isteklerinin bulunmasidir.

Amerika’da kadinlar1 futbol oynamaya yoOnelten nedenlerin basinda futbol
karsilagmalarinin  televizyondan  verilmeye baslamasidir. Diinya  kupalarini
televizyondan izleyen kadinlar, milli formay1 giyerek iilkelerini temsil etme i¢in biiyiik

bir istek duymus ve futbol oynamaya baslamislardir (Lissa, 1998, s. 56).

Dinyada kadin futbolu ile ilgili olarak gelismeler soyledir (Kizilet, 2005, s. 44);

a. Brezilya'da Coca - Cola firmasinin sponsorlugunda 1997 yilinda profesyonel bir lig

kurulmustur.
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b. Avustralya'da 1984 yilinda kadin futbolcu sayis1 4711 ike 1999 yilinda bu say1 58 bin
olmustur. Avustralya’da 1996 -1997 sezonunda 6 takimdan olusan ulusal bir kadin

futbol ligi kurulmustur.

c. Japonya'da 1988’de Japon Futbol Birligi’nin kurulmasi L ligi adinda 8 takimdan

olusan bir profesyonel lig kurulmustur.
d. Afrika kitasinda zenci wrkin sporculara tanidigi adale yapisi bu Ulkelerde kadin
futbolcularin daha basarili olmalarini saglamaktadir. Afrika'da Kadin futbolunda en

kuvvetli takimlar Nijerya ve Gana takimlaridir (Onver, 2002, s.40).

e. Norveg’de kadin futbolcu 84.000°dir. Ulkenin niifusunun 4 buguk milyon oldugu

diisiiniildiiginde bu 6nemli bir sayidir.

f. Futbolun en basarili oldugu iilkelerden biri olan Almanya’da kadin futbolcu sayisi
900.000 civarindadir.

g. Birlesik Amerika’da ise kadin futbolcu sayis1 2 milyon civarindadir.

h. 1997 yilinda Isve¢’te futbola kaydolan 200.000 oyuncudan 4000’i kadindir. Isveg’te
ikinci en bilyiik spor brangi Kadimn futboludur.

I. 1991 yilina gelindiginde 65 tilke kadin futbol takimlarini kurmustur.

j. Ik Kadmlar Futbol Diinya Kupasi 1991 yilinda Cin’de diizenlenmistir. 510 bin
kisinin triblnlerden izledigi bu sampiyonanin mag basina seyirci ortalamasi ise 19.615
olmustur (Thomas, and Mark, 2003, s.18).

k. Kadin futbolu 1996 yilinda Atlanta Olimpiyatlarinda tam madalyali spor bransi kabul

edilmistir. Olimpiyatlarda final miicadelesi 80 bin taraftar oniinde Amerika ve Cin

arasinda oynanmustir.
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Lissa, “Futbolcu olmak, Kadin olmamak anlamina gelmez” diyerek, tiim diinyada kadin
futbolcularin gen¢ kizlara; “futbolcu olmak daha giizel Kadin olmaya yardim
etmektedir” anlayisin1 benimsetmeye c¢alistiklarini soylemektedir. Lissa’ya gore, biitiin
bu gelismelere ragmen Kadin futbolu halen en diisiik seviyede bulunmaktadir (Lissa,
1998, 5.57).

Sekil 2.1: Avrupa’da kadin futbolcu sayisimin gelisimi
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Kaynak: Tiirkiye Futbol Federasyonu Kadin Futbolu Panel Sunumlari. 2014

2.4 KADIN FUTBOLUNUN TURKIYE’DEKi GECMIiSi

Tiirkiye’de kadinlarin oynadig: ilk futbol macg1 olarak 24 Mayis1954 yilinda yapilan
karma bir mag kabul edilmektedir. Izmir’de oynanan ve Kadin ve erkek oyunculardan
olusan karma maca 6 kadin oyuncu katilmistir. Bankacilar Takimi ve Sart Genglik
Kuliibii arasinda oynanan miisabakayi, Bankacilar Takimi 3-2 kazanmustir. Bilinen ilk
kadinlar mag1 ise, 4 Temmuz 1954 yilinda o donemdeki adiyla Mithatpasa Stad1 olarak
bilinen statta Izmir Kadinlar Futbol Takimu ile Istanbul Kadilar Futbol Takimi arasinda

oynanmistir. Tiirkiye’de oynanan ilk uluslar aras1 kadin futbolu organizasyonu 1969

12



yilinda Italya Kiz Takimi ile Avrupa Karmasi arasinda oynanmis ve miisabaka 1-1
berabere kalmistir. Avrupa Takimi’nin goliinii Tiirk oyuncu Afitap atmistir (Orta,
(2011, s.18-19).

Ik kiz takim1, 1969 yilinda Kinaliada Spor Kuliibii i¢inde Kinaliada Kiz Futbol Takim1
(Istanbulspor Kiz Futbol Takimi olarak da anilmaktadir) ad: ile kurulmustur. Kinaliada
Kiz Futbol Takimi, antrenmanlarini spor salonlarinda minyatiir futbol oynayarak
yapmis ve daha sonralar1 geng erkek takimlariyla karsilasmalar yapmustir. 1972 yilinda
Dostlukspor Kiz Futbol Takimi adini alan takim 1973 yilinda Dostlukspor Kiz Futbol
Dernegi adi altinda resmi olarak tescil edilerek Tiirkiye’nin ilk Kiz Futbol Kuliibii
Dernegi olmustur. Dostlukspor Kiz Futbol Takimi, baska bir kiz futbol takimi
olmamasindan dolay1 erkek takimlar1 gésteri macglar1 yapmustir. Dostlukspor Kiz Futbol
Takimi’nin en Onemli basarist kadin futbolunun tanitimint yapmis olmasidir.
Anadolu’nun hemen her yerinde mag¢ yapan takim, kadin futbolunun, sempati
toplayarak kabul edilmesi konusunda ¢ok onemli isler basarmistir. Takim oyuncular
futbol disinda da oOrnek davranislar sergilemis ve biyiik ilgi ve sevgiyle
karsilanmislardir. Bu davraniglarina 6rnek olarak, Van ilinde 1976 yilinda yasanan

deprem i¢in mag yaparak gelirini depremzedelere bagislamalar1 gosterilebilir.

Sekil 2.2: Tiirkiye’de kurulan ilk kadin futbol takimu istanbul Kiz Futbol Takim

Kaynak: Panel Sunumlari. 2014, s.7
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1978 yilinda izmir’de Namik Kemal Lisesi dgrencileri tarafindan kurulan kiz takimi
Filizspor adin1 almistir. Dostlukspor ile 30 Ekim 1978 yilinda yaptiklari miisabakada
13-0 maglup olmuslardir. 1978 yilinda ise, Ankara’da Incirlispor Kiz Futbol kuliibii ve
Nazendespor Kiz Futbol Kuliibii adlariyla iki kiz futbol kuliibii kurulmustur (Orta,
2011, s. 35-38).

Dostlukspor Kiz Futbol Takimu, ilk uluslar aras1 miisabakasini 1979 yilinda Istanbul
[n6nii Stadinda Almanya Kadimlar Futbol Ligi Sampiyonu Bad Neuenahr ile yapmis ve
4-0 maglup olmustur. Bu mag¢ ayn1 zamanda kuliipler diizeyinde Tiirkiye’de oynanan ilk
uluslar arast ma¢ olma oOzelligine sahiptir. 1982 yilinda Dostlukspor Kiz Futbol
Takimi’ndan ayrilan futbolcular tarafindan Atilimspor Kiz Futbol Kuliibii Dernegi

kurulmugtur. Bu kuliip 1986 yilinda kapanmustir.

Tiirkiye’de kadinlar arasi ilk futbol turnuvasi 1984 yilinda Pendik’de diizenlenmistir.
Turnuvaya, Istanbul’dan Dostlukspor, Atilimspor ve Deryaspor kiz futbol takimlar:
katilmis ve Dostlukspor sampiyon, Atilimspor ikinci ve Deryaspor’da {iciincii olmustur.

Final magini 5.000 seyirci izlemistir (Orta, 2011, s. 55-56).

1992 yilinda firma bazinda kurulan "Dinarsu Kadin Futbol Takimi" ile ivme kazanan
Kadin futbolu, 1994 yilinda kadinlar liginin baslamasi ve 1995 yilinda ise kadin milli
takimimizin kurulmasiyla resmi bir doneme girmistir. Lige katilan 16 takim, 4 gruba
ayrilmis, birinci olan takimlar aralarinda yari final oynamislardir. Acarlar ve Dinarsu
takimlar1 yari1 finali kazanmis ve final Ankara'da Bagbakanlik Kupasi mag¢indan once
oynanmustir. Finali 3-1 kazanan Dinarsu Takimi ilk kadinlar ligi sampiyonu olmus ve
ligden c¢ekildigi 1998 yilina kadar da kadin futbolunda “rakipsiz” olarak miicadele
etmigstir (Acar, 1995, s.48).

1994-1995 futbol sezonunda lig 22 takimin katilimiyla diizenlenmis ve Fenerbahge
Kadin Futbol Takimi da kurularak ligde yerini almistir (Orta, 2011, s. 59).

2000-2001 futbol sezonunda diizenlenen Tiirkiye deplasmanli Kadinlar futbol birinci
liginde toplam 12 takim miicadele etmistir (Kizilet, 2006, s.46).
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Kadin futbolu, belli bir gelisim siirecinden sonra ¢esitli finansal, idari ve sosyal sorunlar
sonucu diislise gegmis. Mevcut kuliipler arka arkaya kapanmis ve bu sirecin sonunda
2003 yili itibariyle Kadmlar futbol ligi durdurulmus ve Milli takim faaliyetleri askiya
almmistir. 2005 yilina kadar federasyonun diizenledigi turnuvalarla devam eden Kadin
futbolu (Tokdemir, 2005, s.78). 2005 yilinda 19 yas alt1 futbolcularin oynadigi ve 8
takimin katildigr mini bir turnuva ile yeniden canlandirma ¢aligmalarina baslanmistir
(Kizilet, 2005, s.55). Bu turnuvada sampiyon Ankara Gazi Universitesi Spor Kuliibii

olmustur. Bu turnuva sonunda U-19 Kadin futbol milli takim1 kurulmustur.

2005-2006 futbol sezonunda, 15 takimin katildig1 ve 3 grup olarak oynanan deplasmanli
Kadinlar ligi kurulmustur. Bu ligde 1987 ve daha kiiciikler oynayabilmektedir. Bu ligin
sonunda sampiyon olan takim Ankara Gazi Universitesi Spor Kuliibii olmustur. 2006-
2007 futbol sezonunda 16 takimin katilimiyla ve yas sinirlamasinin biiyiitiilmesiyle,
blyukler kategorisi Kadinlar futbol ligi diizenlenmistir. Bu ligde sampiyonlugu kazanan
takim yine Ankara Gazi Universitesi Spor Kuliibi Kadin futbol takimi olmustur. Ayrica
bu yil i¢inde yildizlar kategorisi turnuvasi da diizenlenmistir. 2007-2008 futbol
sezonunda Kadnlar futbol ligi biiyiikler kategorisi 25 takimin katilimiyla diizenlenmis
ve sampiyon son iki yilda oldugu gibi yine Gazi Universitesi Kadin Futbol Takimi
olmustur. Ulkemizde Kadin futbol ligi, Tirkiye Futbol Federasyonu Amatdr Isler
Departmanligina baghdir. 2005 yilinda iilkemizdeki lisanslhi Kadin futbolcu sayis1 300
iken, 2007-2008 futbol sezonunda bu say1 500-600 civarindadir. Bu da tilkemizde Kadin

futbolunun ¢ok yavas gelisim gosterdiginin kanitidir.

Ulkemizde 2005 yilinda iiniversiteler arasinda diizenlenen salon futbol maglarinin
baslamasi ve her yil diizenli sekilde devam etmesi, 2006 yilinda {iniversiteler arasinda
diizenlenen plaj futbol maglarinin baglamasi, 2006 yilinda ilkdgretimde yildizlar
kategorisi Kadin futbol maglarinin baglamasi, 2007 yilinda hem ilkdgretim hem de
liseler aras1 Kadin futbol magclarinin diizenlenmesi, Kadin futbolunun gelisiminin

hizlanmasina ve kizlarimizin futbola olan ilgilerinin artmasina neden olmustur.

Kadin futbol milli takimz; Ilk olarak 1995 yilinin Agustos ayinda, Kizilcahamam'da 30
kisilik aday kadrosu ile caligmaya baslamistir. Tiirkiye, erkeklerde oldugu gibi
Kadimlarda da ilk macim Istanbul’da Romanya’ya karsi oynayip, 8 Eyliil 1995°de

Bayrampasa stadinda 8-0 yenilmistir (Onver, 2002, s.45).
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1995-1997 yillar1 arasinda 4. Kadmlar Futbol Avrupa Sampiyonasi grup eleme
magclarina katilmistir. Yeni ve deneyimsiz olmast nedeniyle grubunda galip gelmeden
sonuncu olmustur (Onver, 2002, s.45). 2008 itibariyle Kadin futbol milli takimlarimizda
tic kategori bulunmaktadir. Bunlar; A milli takim, (U 19) 19 yas alt1 milli takim1 ve (U
17) 17 yas alt1 milli takimidir. Uluslararast resmi miisabakalarda Kadin futbol milli
takimlarimizin basaris1 bulunmamaktadir. Fakat tilkemizi Sili’de diizenlenen 20. Liseler
Futbol Sampiyonasinda temsil eden, Ankara Kayabayazitoglu Lisesi Kadin futbol
takimi1 Diinya 3. olmustur. Ankara takimmin teknik sorumlulugunu Mehmet GOktepe
yapmistir.

2.5 FIFA VE KADIN FUTBOLU

FIFA Baskani Sepp Blatter’in “Futbolun gelecegi kadmlardadir” sdzii uluslar arasi
futbol otoritelerinin de kadin futboluna bakisinin ne derece ciddi oldugunu
gostermektedir (TFF 2014). FIFA kadin futbolunun gelisimi i¢in tiim iiye ilkelerin
federasyonlarina cagr1 yapmakta ve kadin futbolun gelismesi i¢in misyon gelistirmistir.

FIFA’nin kadin futboluyla ilgili misyonu soyle siralayabiliriz;

a. Kadin futbolcularin bolca antrenman yapmalarini saglamak.
b. Oyun kalitesini arttirmaya ¢alismak.

c. Kadn futboluna ilgiyi arttirmak.

d. Gelecekteki ilerleme igin potansiyel yaratmak.

FIFA tarafindan 1991 yilinda diizenlenen Kadinlar Futbol Diinya Kupast o giinden
itibaren erkek futbolunda oldugu gibi her 4 senede bir diizenlenmektedir. Ilki Cin’de
gerceklesen sampiyonanin galibi finalde Norveg’i yenen ABD takimi olmustur.
Kupanin ikincisi 1995 yilinda Norveg¢’te yapilmis ve ev sahibi takim finalde

Almanya’y1 yenerek sampiyon olmustur

1999 yilinda ABD’de diizenlenen {igiincli Kadinlar Futbol Diinya Kupasi, ¢ok sayida
medya tarafindan izlenmis ve final mag¢1 90 bin seyirci toplamigtir. Ev sahibi olan ABD

takimi finalde Cin’i yenerek sampiyon olmustur. Buradaki ilging nokta ise, seyirci 1998
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yilinda oynanan erkekler Diinya Kupasi’nin finalini izleyen seyirci sayisindan fazla
olmasidir (Onver, 2002, s.41).

Bir sonraki kupa olan 2003 Kadinlar Futbol Diinya Kupasi i¢in Cin segilmis ancak sars
salgini tehlikesi yiiziinden sampiyona yine ABD’de yapilmistir. Bu kupay: finalde Isvec

takimini yenen Almanya kazanmistir.

2007 yilinda ise sampiyona daha oOnce kupaya ev sahipligi yapamayan Cin’de
dizenlenmis ve yine Alman milli takimi Sampiyon olmustur. Almanya finalde

Brezilya’y1 yenmistir.

2011 yilinda diizenlenen kupaya son iki kupanin sahibi olan Almanya ev sahipligi
yapmustir. Kupayr evine gotiiren iilke, Japonya olmustur. Japonya finalde ABD’yi

yenmistir.

2.6 UEFA VE KADIN FUTBOLU

2003-2004 sezonuna kadar devam eden UEFA Kadinlar Kupasi, bu tarihte sonlandirildi
ve 3 yil boyunca sadece alt yas kategorilerinde karsilagsmalar yapildi. O donemde ligin
iptaliyle ilgili ¢ok spekiilasyon yapildi. Oyuncularin antrendrlerin tacizlerine maruz
kalmalarindan, bazi1 yetkililerin oyuncularin escinsel iliskiye girdikleri yolunda
demeclerine kadar ¢ok seyler konusuldu. 3 yillik suskunlugun ardindan UEFA sopasi
Tiirkiye karasularina ilk kez giris yapti. UEFA’nin da ¢abalariyla 2006 yilinda lig tekrar
kurulmus ve UEFA Kadinlar Kupast olan ismi UEFA Kadmlar Sampiyonlar Ligi
yapilmigtir. 2006 yilindan beri kesintisiz devam eden Kadinlar UEFA Kadinlar
Sampiyonlar Ligi 2009-10 sezonuna kadar final mag¢1 rovansh oynanmakta iken bu

sezondan itibaren tek mag {izerinden oynanmaya baglamistir.

Son dort yilin final maglar1 ve sampiyonlar1 soyledir;

2009-2010 sezonunda finalde Olympique Lyon’u yenen Turbine Potsdam sampiyon

olmustur.

2010-2011 sezonunda Turbine Potsdam’1 yenen Olympique Lyon sampiyon olmustur.
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2011-2012 sezonunda Frankfurt’u yenen Olympique Lyon sampiyon olmustur.

2012-2013 sezonunda finalde Olympique Lyon’u yenen VFL Wolfsburg sampiyon

olmustur.

Avrupa Kadinlar Futbol Sampiyonasi, UEFA'ya iiye iilkeler arasinda, kadin milli
takimlar1 diizeyinde diizenlenen 4 yilda bir oynanan futbol turnuvasidir. 1984
yilinda Kadin Futbolu I¢in Avrupa Yarismasi adiyla diizenlenmeye baslanmustir. 1990
yilinda statiisii degistirilmis ve 1991 yilinda turnuvanin ismi bugiinkii halini almistir. Bu
yeni statli sadece 1991 ve 1995 yilindaki turnuvalarda kullanilmig, 1995 yilindan
itibaren erkek futbol turnuvalarinda kullanilan statii, kadin futbol turnuvalar icin de

kullanilmaya baslanmistir.

Ilki 1984 yilinda diizenlenen Avrupa Kadinlar Futbol Sampiyonasi’nda isve¢ sampiyon

olmustur.

2005 yilinda Iingiltere’de diizenlenen sampiyonada, finalde Norve¢’i 3-1 yenen

Almanya sampiyon olmustur.

2009 yilinda Fillandiya’da diizenlenen sampiyonada, finalde Ingiltere’yi 6-2 yenen

Almanya olmustur.

Yapilan son Avrupa Kadinlar Futbol Sampiyonas: olan ve 2013 yilinda Isvec’de

diizenlenen sampiyonayi, finalde Norveg’, yenen Almanya olmustur.

Almanya simdiye kadar yapilan 8 sampiyonadan 7’sinde sampiyon olmus, 1993 yilinda

yapilan Avrupa Kadinlar Sampiyonasi’ni ise Norveg kazanmaistir.

2.7 TURKIYE’DE KADIN FUTBOLU

Bu boliimde, Tiirkiye’deki kadin futbolu, kadin futbol ligi ve milli takim boyutunda ele

alinmis ve TFF nun kadin futbolunu gelistirme ¢abalarina yer verilmistir.
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2.7.1 Tiirkiye Kadin Futbol Ligi
2.7.1.1 Birinci Lig

2006 yilindan bu yana kesintisiz olarak lig sampiyonu, ililkemizi Avrupa Kadinlar
Sampiyonlar Ligi’nde temsil etmektedir. Statiide belirtilmis kurallar ¢ercevesinde lig
sonuncusu basarisiz olan takimlar, erkek liginde oldugu gibi bir alt lige diismektedir.
Birinci ligde bulunan kuliipler, Geng Kizlar ve Yildiz Kizlar kategorilerinde takim

kurmak ve resmi organizasyonlara katilmak zorundadirlar (TFF 2014)

Sekil 2.3: 2013-2014 Sezonu Kadinlar 1. Lig Kuliiplerinin illere Gére Dagilim (8 Takim)
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Kaynak: Panel Sunumlari. 2014, s.12

2.7.1.2 Ikinci Lig

Biiyiikler kategorisinde kadin liglerinin en alt seviyedeki bolgesel organizasyonudur.
Statlide belirtilmis kurallar ¢er¢evesinde sezon sonunda basarili olan takimlar 1. Lige
yiikselmektedir. Bu ligde basarisiz olan takimlar ise ertesi sezon diisebilecekleri daha alt
bir lig olmadig1 i¢in yine ayni ligde miicadele etmektedirler. Kadinlar 2. Liginde yer
alan kuliipler, Geng¢ Kizlar ve Yildiz Kizlar kategorilerinden en az birinde takim kurmak

ve organizasyonlara katilmak zorundadirlar (TFF 2014).
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Sekil 2.4: 2013-2014 Sezonu Kadinlar 2. Lig Kuliiplerinin illere Gére Dagilim Haritas1 (69
Takim)
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Kaynak: Panel Sunumlari. 2014, s.13

2.7.1.3 Geng kizlar Tiirkiye sampiyonasi

Tiirkiye’de kadin futboluna taban olusturan en 6nemli organizasyonlardan biridir. 15-16

yas kategorisindeki kizlarin katilimiyla gergeklestirilmektedir (TFF 2014).

2.7.1.4 Yildiz kizlar sampiyonasi

Kiz oyuncularin erken yasta futbolla tanigmalar i¢in yapilan ve 13-14 yasindaki kiz

oyuncularin katildig1 sampiyona organizasyonudur (TFF 2014).
2.7.1.5 U13 ligleri
Kadin futbolunun taban yapisinda gerceklestirilen baska bir énemli organizasyondur.

Tirkiye’nin farkli bolgelerinde diizenlenmekte olan bu organizasyon Kiz Futbol Egitim
Merkezleri ile desteklenmektedir (TFF 2014).
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2.7.1.6 Okul ligleri

Okullar arasinda Geng Kizlar ve Yildiz Kizlar Tiirkiye birincilikleri diizenlenmekte, bu

organizasyonlarda yer alan sporcular TFF tarafindan takip edilmektedir (TFF 2014).
2.7.1.7 Universiteler arasi kadin futbol ligleri

Universiteler Aras1 Kadin futbol Ligleri, Tiirkiye Universite Sporlar1 Federasyonu

tarafindan diizenlenmekte ve bu organizasyonlarda yer alan sporular TFF tarafindan
takip edilmektedir (TFF 2014).

Tablo 2.1: Tiirkiye’de kadin futbol takim ve futbolcu

SailSlllln illlara iﬁre ielisimi

2005-2006 7 Kadin Takimi 130 Kadin Futbolcu
2006-2007 15 Kadin Takimi 296 Kadin Futbolcu
2007-2008 25 Kadin Takimi 600 Kadin Futbolcu
2008-2009 50 Kadin Takimi 1000 Kadin Futbolcu

2009-2010 54 kadin Takim 1080 Kadin Futbolcu
2010-2011 72 Kadin Takimi 1500 Kadin futbolcu
2011-2012 102 Kadin Takimi 1836 Kadin Futbolcu

2012-2013 150 Kadin Takim 2700 Kadin Futbolcu

Kaynak: TFF 2014

Tablo 1’de gorildiigii gibi, biiyiik sikintilara ragmen Tiirkiye’de kadin futbolu 2005

yilindan gilinlimiize kadar biiyiik bir ¢ikis ivmesi yakalamistir.

Ligler disindaki kadin futbolu aktivitelerine katilmig olan toplam katilimer sayisi ise
48.000°dir.

2.7.2 Tiirk Kadin Milli Takim

Tiirkiye’de Kadin Milli Futbol Takimi ilk kez 1995 yilinda kurulmustur. Kadin milliler
ilk maglarmi tipki erkeklerde oldugu gibi Romanya ile oynamislardir. 8 Eylil 1995

tarihinde Istanbul’da oynanan magta millilerimiz 8-0 kaybetmistir. Kadin millilerimiz
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ilk goliinii 1996 yilinda Macaristan’a atarken, ilk galibiyetini de 1997 yilinda
deplasmanda Giircistan’1 yenerek almislardir (TFF 2014).

U-19 Kadin Milli Takimi: 2001 yilinda kurulmustur.
U-17 Kadin Milli Takimi: 2006 yilinda kurulmustur.
U-15 Kadin Milli Takimi: 2009 yilinda kurulmustur.

Genglik Olimpiyat Oyunlart ve cesitli 6zel turnuvalara katilmakta olan takim
Singapur’da diizenlenen 1. Genglik Olimpiyat Oyunlari’nda igiincii olarak bronz
madalya almig ve Tirkiye’ye olimpiyat tarihinde ilk takim sporu madalyasini
kazandirmistir. U-15 kadin Milli Takima, iist takimlara oyuncu yetistirmek acisindan da

onem tasimaktadir (TFF 2014).

2.7.3 TFF’nin Kadin Futbolunu Gelistirme Cabalari

Kadm liglerinin tekrar kurulmasmin ardindan TFF Futbol Gelisim Direktorligi
tarafindan yiiriitiilen egitim ve tamitim c¢abalart siirdiiriilmekte ve Tiirkiye’de kadin
futbolunun gelisimi konusunda caligmalar yapilmaktadir. Federasyon tliniversitelerarasi
kadin futsal turnuvalari, liselerarast1 gen¢ kizlar ve yildiz kizlar turnuvalar
diizenlenmektedir. Bu turnuvalarda miicadele eden oyuncular federasyon tarafindan
izlenmektedir. Kadin futbolunun gelisiminin tam manasiyla saglanabilmesi agisindan

TFF tarafindan alt yas kategorilerine 6nem verilmektedir.

TFF Kadin Futbolu Miidirligi tarafindan lige ilk kez katilacak olan kuliiplere
antrenman malzemesi destegi saglamaktadir. TFF ayrica, liglere ve sampiyonalara
katilan takimlara yaptiklar1 seyahatler ile ilgili olarak km bazli deplasman katki pay1 ve

konaklama ticreti destegi vermektedir (TFF 2014).

Tiirkiye Futbol Federasyonun Kadin Futbolu i¢in hedefleri soyledir;

a. Kadin futbolunun bilinirligini arttirmak.
b. Kuliip alt yapilarina oyuncu havuzu olusturmak.
c. Lisansl kadin futbolcu sayisin1 arttirmak.

d. Milli takima oyuncu kazandirmak ve uluslar arasi alanda basari saglamak.
22



e. Kadinlara futbol aracilig ile kendilerini ifade etme Ozgiirligiinii saglamak ve yeni
kariyer olanaklar1 yaratmak.

f. Kadin antrendr sayisini arttirmak.

g. Futbol diinyasina kadin yoneticilerin yer almasini saglamak

h. Kadin liginde miicadele eden takimlarimizin UEFA Kadinlar Sampiyonlar Ligi’ne

stirekli katilimini saglamak.

TFF’nin yeni kurulan kadin takimlarina yaptig1 malzeme destegi séyledirl;
a. Antrenman sort

b. Antrenman icin tozluk

C. Antrenman tisortli (kadin futbol ve TFF logolu)
d. Yagmurluk (kadin futbol ve TFF logolu)

e. Kaleci eldiveni

f. Kaleci kazagi (dirsek korumali)

0. Kaleci esofman takimi (diz korumali)

h. Antrenman yelegi (iki farkli renkte ve 10’ar adet)
I Top filesi

J- 20 adet 3 ve 4 numara top

k. 20 adet farkli renkte huni

. 30 adet farkli renkte isaret kapagi

m. Tekmelik (24 adet)

Sponsor firmanin beklentilerini dikkate alarak kadin futbolunun her anlamda gelisimine
katk1 saglayacak 6zel projeler gelistirip hayata gecirilmistir. Bu projeler kapsaminda
belli illerde okullar segilerek kizlara yonelik futbol c¢alismalart i¢in malzeme
gonderilmis ve bu okullar yakinlarindaki kuliipler ile entegre edilmistir. Bu kapsamda
okullara antrenman malzemesi destegi vermek suretiyle hem kiz ¢ocuklara spor
yapma hem de kuliiplerde kadin futbolunun altyapisinin gelisimine ydnelik bir proje

gerceklestirilmistir. Bu projeler soyledir;

! Panel Sunumlar. 2014, s.15
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2.7.3.1 Kiz Futbol Egitim Merkezi (KFEM)

Turkiye Futbol Federasyonu'nun tabanda kadin futbolunun yayginlasmas: adina
gelistirdigi projelerden olan "Kiz Futbol Egitim Merkezleri" 2012 yilinda faaliyetine
basladi. Kadin futbol kuliipleri ile isbirligi icerisinde agilan Kiz Futbol Egitim
Merkezleri'nde 2012 yilinda yaklasik 1.200 kiz ¢ocugu futbol egitimi aldi®.

9 kadin futbol kuliibiiyle dort aylik bir siirecte siirdiiriilen projenin birer aylik donemler
halinde 12-13 ve 14-15 yas grubundan kizlarin temel futbol egitimi almasi igin
merkezler agilmasini hedeflemistir. Bu merkezler kuliiplerin genclik gelistirme
programlarina oyuncu yaratmak anlaminda biiylik 6nem tasimaktadir. Projeye 6zel
egitime tabi tutulan kuliip antrendrlerine proje siiresince TFF tarafindan aylik {icret
O0denmektedir. Temel futbol egitimi igin gerekli tiim antrenman malzemeleri de

kuliiplere Tiirkiye Futbol Federasyonu tarafindan karsiliksiz olarak temin edilmektedir”.

Temel egitimlerde yetenekli oldugu tespit edilen kizlarin kuliiplerin genglik gelistirme
takimlarinda futbol hayatlarina devam etmesi planlanmaktadir. Yetenekli kizlarin
oniinde kuliiplerde futbol oynamanin yami sira Milli Takimlara secilme firsati da
bulunmaktadir. Milli Takim oyuncusu olmanin saglayacag: firsatlar arasinda yurti¢i ve
yurtdist okullardan elde edilebilecek burslar ve devletin Milli Takim sporcularina
sundugu maddi-manevi ayricaliklar, kadin futbolunun ge¢ kizlar i¢in cazip hale

getirilmesinde 6nem ta§1maktad1r4.

Projenin uygulandigi kuliipler ve iller séyledirs;
Atasehir Belediyespor (istanbul)

Camlicaspor (Istanbul)

Karadeniz Ereglispor (Zonguldak)

Gazi Universitesi

Kizilcahamam MNT Spor (Ankara)

Fomget Gengclik ve Spor (Ankara)

2 Kiz Futbol Egitim merkezleri Caligmalara Bagladi 23.02.2012
http://www.tff.org/default.aspx?pagelD=228&ftxtID=14554 Erisim: 3 Nisan 2014

3 www.tff.org Erisim Tarihi 3 Nisan, 2014

* www.tff.org Erisim Tarihi 3 Nisan, 2014
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Konak Belediyespor (Izmir)
Adana Idman Yurdu (Adana)
Medical Park Antalyaspor (Antalya)

Trabzon idman Ocagi (Trabzon)
2.7.3.2 Futbol koyleri

Turkiye Futbol Federasyonu ile Ulker isbirligiyle hayata gecirilen Futbol Koyleri
projesinde 2009 yilindan itibaren kiz ¢ocuklari da yer almaya baslamistir. 12 yas
grubunda tespit edilen yetenekli ¢ocuklarin futbol egitimi aldigr bu projeye katilan

kizlardan bazilari ilerleyen siiregte U15 Milli Takimi’na se¢ilmeyi basarmistir.

TFF Futbol Gelisim Direktorliigii tarafindan yiiriitiilen Grassroots programi kapsaminda
duzenlenen TFF-Ulker Futbol Koyleri projesi ilk olarak 2007 yilinda Van ilinde
gerceklestirildi. 2007 yilinda sadece Van ilinde belirli araliklarla diizenlenen futbol
kamplar ilerleyen yillarda es zamanli ve birden fazla ilde olacak sekilde organize
edilmeye basladi. Daha sonra ise sirasiyla 2008 yilinda Sinop, Isparta, Bolu ve Sivas’ta,
2009 yilinda Malatya, Sakarya, Sinop, Trabzon, Erzincan, Kiitahya ve Zonguldak’ta,
2010 yilinda, Kocaeli, Trabzon, Malatya, Sakarya, Sivas,Sinop ve Erzurum’da, 2011
yilinda Sinop, Gilimiishane, Bolu ve Karabiik’te, 2012 yilinda, Sinop, Sakarya, Kocaeli,
Isparta, Erzurum,Nevsehir, Giimiishane ve Riva’da, 2013 yilinda ise Izmir, Sakarya,
Rize, Balikesir, Sinop, Erzurum, Nevsehir, Elaz1g, Isparta ve Yozgat’ta diizenlenmistir.
Ulker sponsorlugu ile 6 yildir gergeklestirilen futbol kdyleri projesine bugiine kadar
Tirkiye'nin ¢esitli illerinden yaklasik 5.400 kiz ve erkek ¢ocuk katildi®.

TFF Ulker Futbol Koyii'nde ¢ocuklar, uzmanlar tarafindan diizenlenen egitim
programlariyla sadece futbol yeteneklerini gelistirmekle kalmayip futbolun 6ziinde var
olan kardeslik, centilmenlik, paylasma ve dayanigsma ruhunu da kesfetmektedirler.

Futbol koyleri ¢ocuklara;

> www.tff.org Erisim Tarihi 3 Nisan, 2014

% “Ulker Gelecegin Yildiz Futbolculartyla Bulustu”
http://www.ulker.com.tr/tr/haberler/haber-detay/murat-ulker-gelecegin-futbol-yildizlariyla-
bulustu Erigim 11 Mart 2014
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a. Oyun sevgisi ve fair-play ruhunu asilamaktadir.

b. Kisilik gelisimlerinde destek olmaktadir.

C. Sadece iyi bir futbolcu olmayi1 degil, iyi bir taraftar olmay1 da 6gretmektedir.

d. Kazanma ve kaybetme durumunda duygularini nasil kontrol etmeleri gerektigini
Ogretmektedir.

e. Takim ruhu ve dayanismayi yasayarak 6gretmektedir’.
2.7.3.3 Grassroots kapsaminda kadin futbolu

Ingilizce bir ifade olan "grass roots" Tiirkce'de; "kok, kaynak, temel, halk, kdylii, taban
parti" anlamina gelmektedir. Grassroots, UEFA’NIN 2001 yilinda Avrupa diizeyinde
futbola kitlesel katilimi arttirmak i¢in baslattig1 bir programdir. “Herkes i¢in Futbol, Her
yerde Futbol” sloganiyla yola ¢ikan proje, her yasta ve cinsiyetteki insani futbol

oynamalar1 konusunda tesvik ederek;

a. Avrupa futbolunun alt yapisini olusturmayz,
b. Futbolun kitlesel katilimini arttirmay,
c. Futbolun standartlarini arttirmayi ve

d. Grassroots liderlerinin egitimini destelemeyi amaglamistir (Onay, 2004, s.55).

Profesyonel olmayan ve elit olmayan tiim futbol oyunlar1 futbolun kokii olarak kabul
edilmektedir. Yani kisaca sdylemek gerekirse, tiim cocuklarin oynadigi futbol kok
futboludur. Kok ¢alismasi adi da verilen Grassroots projesine, Tiirkiye’de dahil olmak
uzere 52 iilke katilmistir. Cocuklarin ve kadinlarin futbola kazandirilmasinin
amaglandigr kok calismasi, hicbir ayrim gOzetmeksizin herkesin futbol oynamasi
felsefesini  edinmistir. Kok  (grassroots)futboluyla, gelecegin  oyuncularinin,
hakemlerinin, antrendrlerinin, idarecilerinin, futbol yetkililerinin ve hatta taraftarlarinin

yetistirilmesi amaglanmaktadir.

a. Kok Futbolu (Grassroots) Sunlari igermektedir (Onay, 2004, s.1-15).

b. Amator kuluplerde futbol
c. Kiigiik cocuklarin oynadigi futbol

" www.ulker.com.tr Erisim:11 Mart, 2014
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d. Okullarda futbol

e. Plaj futbolu

f. Eglence futbolu

g. Sirket futbolu

h. Sehirlerde futbol (dezavantajli futbol)
I. Ticari programlar

J. Kapali saha futbolu/futsal

k. Engelli ¢cocuklar icin futbol

|. Emektarlar futbolu

Grassroots'un Ilkeleri (Onay, 2004, s.1-15):

a. Herkesin oynama firsati vardir.

b. Futbol her yerde oynanabilir.

. Ayrimcilik yoktur.

d. Guvenlik onceliktir.

e. Once oyuncular gelir.

f. Skordan kendileri sorumludur.

g. Fair-play'e saygi gosterilmelidir.

h. Futbol diisiiniilenden daha ucuz bir eglencedir.
I. Aksiyonun dinamik, yalin, heyecan verici ve 6diillendirici olmasi gerekir.
J. Kaleci olmayabilir.

k. Hakem olmayabilir.

|. Saha ebatlar1 degisken olabilir.

m. Skor - Board olmayabilir.

n. Egiticidir ve zorlayic1 degildir.

0. Oyuncular pozisyonunu kendisi tespit eder.

p. iliskiler, takim ¢alismas1 ve becerilerin gelistirilmesi anahtar bilesendir.

Grassroots Tiirkiye’de (Onay, 2004, s.15);
“Herkes hayalindeki futbolcu”
“Herkes hakem”
“Herkes antrenor”

“Her seyden 6nemlisi, herkes iyi bir seyirci”
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sloganlariyla yola ¢ikmistir (Onay, 2004, s.1-15).
2.7.3.4 Kadin futbolu panelleri

Kadin futbol takimlarinin olmadig: illerde yerel yonetimler ve tniversiteler ile iletisime
gecilerek kadin futbolu panelleri dizenlenmektedir. Bu panellerde kadin futbolu, milli
takimlar, kizlar igin var olan firsatlar gibi konu basliklarma deginilmektedir®.

2.7.3.5 Calisma gruplan

2012-2013 sezonunda hayata gegirilen bu proje UEFA Study Group programindan
esinlenerek hayata gegirilmistir. Belli donemlerde kadin takimlarinin antrenérleri belli
bir sehirde bir araya getirilerek hem teorik hem de saha ¢alismalarina tabi tutulmaktadir.
Saha c¢aligmalart sirasinda o ildeki kadin takiminin oyunculart piyon olarak

kullanilmaktadir®,

2.8 TURKIYE'DEKi KADIN FUTBOLCULARIN SOSYO-EKONOMiK
OZELLIKLERI

Tiirkiye’de kadin futbolcularin futbola baslamalarindaki sosyo-ekonomik nedenleri ile
ilgili olarak yapilan bir arastirmada (GOktepe, 2008, s.88). Turkiye’deki Kadin
futbolcularin demografik bilgileri incelendiginde; Biiyiik kisminin 16-20 yas araliginda
lise Ogrencisi oldugu. Futbola 13-16 yaslarinda baslayanlarin sayisinin fazla oldugu
tespit edilmistir. Cogunun babalarimin ilkokul mezunu olup, mesleklerinin serbest
meslek oldugu, annelerinin ise yine ilkokul mezunu olup, issiz (ev hanimi) oldugu tespit

edilmistir.

Arastirmanin sonuglarina gore (GOktepe, 2008, s.87-88); Kadin futbolcularin, futbol
bransin1 tercih etmelerinde, arkadas ve akran gruplarimin ve beden egitimi

ogretmenlerinin futbola yonelmelerindeki etkisinin ¢ok fazla oldugu tespit edilmistir.

® Panel Sunumlari. 2014, s.17
° Panel Sunumlar1. 2014, s.17
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Kadin futbolcularin, futbol bransiyla ugrasma nedenlerinden, arkadaslarla birlikte bir
takim ruhu icinde hareket etmek, futbol bransini sevmek, futbol bransiyla ugrasarak
saglikli olmak, basar1 ve kazanmaktan zevk duymak gibi goriislerin etkisinin ¢ok fazla
oldugu tespit edilmistir. Maddi geliri artirmak goriisiiniin etkisinin ise ¢ok az oldugu

¢ikan sonuglar arasindadir.

Kadin futbolcularin, biiyiik kisminin futbol bransindan beklentilerinin, milli takima
secilmek, antrendr olmak, beden egitimi ogretmeni olmak ve ilerde sporla ilgili

tiniversite diizeyinde egitim gormek oldugu tespit edilmistir.

Ekonomik durumu orta dizeyde olan Kadin futbolcularin, futbol bransini tercih
etmelerindeki unsurlardan maliyetinin diisiik oldugu goriisiine hi¢ katilmadiklari tespit

edilmistir

Ekonomik durumu iyi dizeyde olan Kadin futbolcularin, futbol bransiyla ugrasma

nedenlerinden, maddi geliri artirma goriisiine hi¢ katilmadiklar: tespit edilmistir.

Ailelerinin ekonomik durumu iyi dizeyde olan Kadin futbolcularin futbol bransini
tercih etmelerindeki unsurlardan, anne, baba ve kardesin futbola yodnelmelerindeki

etkisinin fazla diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Cogunlukla 6grenim durumu lise olan Kadin futbolcularin, futbol bransindan
beklentilerinden, ilerde Gniversite duzeyinde egitim gormek, goriisiine ¢ok fazla

katildiklar1 tespit edilmistir.

Sonug olarak; Kadin futbolcularin, ekonomik durumlart nasil olursa olsun, maddiyati
arka planda birakarak, futbolu sevdikleri i¢in tercih ettikleri goze ¢arpmaktadir. Anne ve
babalarmin ekonomik durumlarinin orta diizeyde olmasi, her ikisinin de egitim
diizeylerinin diisiik olmasi, futbola yonelmelerini etkilemedigi goriisiini meydana
getirmektedir. Kadin futbolcularn, futbola yonelmelerinde, beden egitimi
ogretmenlerinin - ve arkadaslarmin etkisinin, ailelerinden daha fazla oldugu
gorilmektedir (Goktepe, 2008, s.88).
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3. KADIN FUTBOLUNUN PAZARLANMASI

Amerika Birlesik Devletleri'nde, gengler arasinda yapilan bir ankette “favori sporcunuz
kimdir” sorusuna verilen cevaplarda, ABD milli takim oyuncusu Mia Hamm, Michael
Jordan’dan sonra en yiiksek oyu alarak, Vince Carter, Tiger Wods ve Kobe Byrant gibi
NBA yildizlarimi geride birakmustir (Onver, 2002, s.52). Mia Hamm, ¢ogu zamanini
Amerika’nin kii¢iik yerlesim yerlerinde Kadin futbolunu anlatmaya ve tanitmaya
caligmaktadir. Amerika’da yaz futbol okullarimin 40’11 kizlar olusturmaktadir. Boyle
firsatlar sayesinde kizlar ¢evredeki ayrimciliktan kurtulmaktadir. Sosyal c¢evrenin
destegiyle bir¢ok lig kurulmakta ve birgok sporcu misabakalarla kendilerini
gelistirmektedir (Lissa, 1998, s.58). Kadinlarin futbol aktivitelerine katiliminin artmasi,
erkek futbolunun Kadin futbolunun 6niine gegtigini diisiinenlerin yanilmalarina neden
olmustur (Thomas and Mark, 2003, s.37). Kadin futbolu son yillarda imaj degistirmekte
olup, hem Kadin futbolcular1 hem de futbolu giizellestirmektedir. Amerikali tinlii Kadin

futbolcu Mia Hamm’in reklamlardaki uzun parlayan saclar1 buna bir isarettir.

Bugiin futbol gazetelerin spor sayfalarinin vazgegilmez bir unsurudur. Gazetelerdeki
spor bolliimii ile ilgili rapor sonuclarina bakildiginda resim ve haber igerigi agisindan da
basar1 oldukca yiiksektir. Ancak bu sayfalarda kadin futboluna ait bir haber bulmak ¢ok
zordur. Ilging yam, spor sayfalarinda futboldan baska bir sporla ilgili haber bulmak
zorken, kadin futbolunun hi¢ yer almamasidir. Bunun nedeni olarak, kadin futbolunun
istenilen 1ilgiyi bulmamasi gosterilmektedir. Ancak, ilgiyi arttirmak, bilgilendirmekle
miimkiin olacaktir. Kadin futbolunun genis kitlelere ulasmasin1 saglamak, kadin
futboluna ilgiyi arttirmak ve yatirimcilart kadin futboluna ¢ekmek, dogru ve etkin bir

pazarlama gerektirmektedir.

3.1 PAZARLAMA

Pazarlama ¢ok basit tanimiyla, bir {iriiniin, hizmetin ya da fikrin, hedef grup i¢in ¢ekici
kilinmasi i¢in yapilacak cabalari igerir. Bu ¢abalar iiretim Oncesi baslayip satis sonrasi
devam eden genis bir yelpazeyi kapsar. Pazarlamanin iiretim Oncesi harekete gectigi
nokta tliketici istek ve ihtiyaclarinin belirlenmesidir. Modern pazarlama anlayiginin

geregi bunu zorunlu hale getirmistir (Seraslan, 2009, s.11).
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Zaten giiniimiizdeki rekabet sartlar1 miisteri tarafindan begenilmeyecek bir {iriin, hizmet
ya da diisiincenin pazarda kendisine yer bulma olasiligin1 ortadan kaldirmistir.
Pazarlamanin satis sonras1 devam eden kismi ise, en basit anlatimiyla servis hizmetleri,
miisteri memnuniyetinin belirlenmesi seklinde karsimiza ¢ikmaktadir (Seraslan, 2009, s.
10).

3.2 FUTBOLUN PAZARLANMASI

Futbol pazarlamasinda futbol seyrinin pazarlamasi lokomotif fonksiyonunu iistlenmistir.
Ciinkii bu eylemde tiiketici, seyirciler ya da taraftarlardir. Bu pazarlama eyleminin
amact da seyirci ya da taraftar sayisini arttirmaktir. Seyirci ya da taraftar sayisini
arttirmak ise futbol pazarlamasi kapsaminda diisiiniilecek diger segenekleri tetikler,

harekete gecirir, pesinden siiriikler ya da ceker.

Dolayisiyla Futbol seyirci veya taraftar pazarinin biiyiikliigii, stadyum pazarlamasi, isim
hakki pazarlamasi, lisanslt iirlin pazarlamasi, sponsorluk, yayin hakki ve taraftar kart

pazarmin da biiytikligiini belirleyecektir (Seraslan, 2009, s. 10).

3.3 DUNYA’DA KADIN FUTBOLUNUN PAZARLANMASI

3.3.1 Kadin Futboluna Yapilan Yatirimlar

Kadmn futboluna yapilan yatirnmlar konusunda Almanya ve Fransa’nin acik ara onde
oldugu sdylenebilir. Isveg, Norveg, Ingiltere de kadin futboluna ciddi yatirrm yapan
iilkelerdendir. Bu iilkelerde kadin futboluna yapilan yatirimlar yillik 4 milyon euro ile
14 milyon euro arasinda degismektedir. Ispanya, izlanda, Israil, Irlanda, Fillandiya,
Macaristan, Avusturya, Isvigre, Rusya, Portekiz, Hollanda, Italya, Danimarka gibi
ilkeler de yatirnm rakamlari 1 milyon euro ile 4 milyon euro arasindadir. Malta,
Estonya, Sirbistan, Hirvatistan, Slovakya, Belcika, Arnavutluk, Yunanistan, Polonya,
Kazakistan, Iskogya, Kuzey Irlanda Belarus gib iilkeler de ise yatirim rakamlar1 250 bin
euro ile 1 milyon euro arasindadir. 100 bin euro ile 250 bin euro arasinda yatirim yapan
iilkeler ise, Litvanya, Lihtenstayn, Romanyai, Ermenistan, Bulgaristan, Misir,
Makedonya, Andora, Madagaskar, Ukrayna’dir (FIFA 11: 12).
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Bu iilkelerde kadin futbolunun pazarlanmasi ve izleyici sayisini arttirmak amactyla
cesitli projeler yiiriitiilmektedir. Ornegin, taraftarlara iicretsiz biletler verilerek statlarmn
dolmasi saglanmakta ve oOzellikle uluslar arasi miisabakalara ilgiyi ¢cekmektedirler
(UEFA 2013-2014).

Uluslar arasi ve yerel miisabakalar sirketlerin dikkatini ¢ekmistir. Avrupa’da ortak
sirketler toplulugu kadin futboluna cok destek vermis, bu sirketler tarafindan kadin
futboluna yatirimlar yapilmis ve bunun sonucunda da iyi sonuglar alinmistir. 2008
yilindan beri ortak sirketler tarafindan olusturulan yardim fonu kadin futboluna
aktarilmaktadir. Bu fondan aktarilan yardim sirket basina 87 bin dolar1 bulmustur. Her
sirket yilda bir kez bu yardimi yapmaktadir. Bu fonun kullanim alanlari sdyledir (UEFA
2013-2014).

a. Antrenor, antrenman ekipmani ve futbolcu temin etmek.
b. Sahalar yapmak.

c. Geng oyuncular yetistirmek

d. Misabakalar diizenlemek.

e. Ulke takimlar kurmak.

f. Uluslar aras1t miisabakalar diizenlemek.

Ortak sirketler, kadin futbolu i¢in neler yapabileceklerini arastirmak icin seminerler
duzenlemektedirler. Her seminere en az 10-15 sirket katilmakta ve sirketleri temsilen
gelen (en fazla 3 kisi) kisiler tarafindan kararlar alinmaktadir. Bu seminerlerde sunlar
goriisiilmektedir (UEFA 2013-2014).

a
b

Kadin futbolunun gelisimini tartigsmak

Satis ve sponsor planlamas1 yapmak

(o]
1

Antrendr ve yoneticilerle baglant1 kurmak
d

Lig ve miisabakalar1 organize etmek

@D
1

Yardim fonunu en iyi sekilde kullanmak

Avrupa’da durum bdyleyken, NFL, NBA, NHL, MLB gibi spor ligi pazarlamasinin en
ist diizeyinde yer alan Amerika’da, lig diizeyinde tutunamayan kadin futbolu milli

takimlar diizeyinde diinyanin en elit takimlar1 arasindadir. Bunun nedeni, ”Patsy Mink
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Egitimde Esitlik Yasasi”na ve 1972°de bu yasaya eklenen ve Title IX adi ile bilinen
boliime gore Ozet olarak; “Amerika’da hi¢ kimse, herhangi bir egitim programina
katilmda ve program ile ilgili getirilerde, veya federal egitim desteginin elde
edilmesinde cinsiyet ayrimina tabi tutulamaz” denmektedir. Bunun spor alanina
uygulamas: ise; “Her destek, yardim, burs liniversitenin spor programina katilan erkek

ve kadin 6grencilerin oranina gore dagitilir” olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Amerikan Universite sporlar1 degerlendirildiginde hem prestij, hem bagis agisindan
tiniversitelere getirisi olan, pazarlandig1 ve sponsorluk gelirleri getirdigi i¢in biitcelere
de katkis1 olan birka¢ spordan en énemlisi Amerikan Futboludur. Bir futbol takimi 125
kisiye kadar oyuncu bulundurabilirken, énemli oyuncular1 ¢gekmek igin verilen burslar
da yilda 85 sporcuya ulagabiliyor. Seksen bes erkek sporcu burs aldiginda ise Title X2e
gore, esitlik ilkesi gecerli oldugundan kadin futbolculara da ayni burs saglanmaktadir.
En kalabalik kadin takim sporlarindan biri futboldur. Dolayisi ile Amerikan futbolu,
kadin futbol burslarini tetiklemektedir. Bu da 6zellikle {iniversiteye giris i¢in yarattig
avantajlar sayesinde aileleri kadin futbolu konusunda tesvik etmektedir. Aileler kiz
cocuklarmi kiiclik yastan itibaren yerel futbol programlarina yazdirmakta ve

cocukluktan baglayan egitim ile 6nemli futbolcular yetismektedir (Erdem, 2013, s.1).

3.3.2 Kadin Futbolu Reklam ve Yayin Gelirleri

Kadm futbolu 54 iilkede oynanmaktadir. Bu takimlarin ¢ogunun kendi web siteleri
mevcuttur. Bu sitelerin bazilar1 haberlesmeyi ve pazarlamayi amaglarken, bazilari ise
sadece var olma amacgli kurulmuslardir. Haberlesme ve pazarlama amagh kurulan
siteler, medyanin takibi altindadir. Bu n bu sitelerde yayinlanan bilgiler son derece
onemlidir. Medyanin kadin futboluna olan ilgisinin incelendigi bir aragtirmaya gore
medyanin, yizde 72’lik bir oranla kadin futboluna sicak baktigi, yiizde 22’lik bir oranla
kadin futboluyla ilgilenmedigi ve ylzde 6’lik bir oranla ise ¢ok fazla ilgilendigi sonucu
cikmistir. Bu ylzde 6’lik oran umut verse de erkek futboluna gore ¢ok diisiik bir oran
olarak kalmaktadir (UEFA 2013-2014).

Son yillarda kadin futbolunun gelisimiyle birlikte medyanin kadin futboluna ilgisi de
giin gegtikce artmaktadir. 31 {ilkede kadin futboluyla ilgili olarak ¢esitli TV programlari

diizenlenmekte ve kadin futbolcular sik sik bu programlara ¢ikarak kadin futbolunu
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tanitmaya caligsmaktadirlar. Kadin maglarinin diinyada TV’de yayinlanma oranlari
sOyledir (UEFA 2013-2014).

a. Ylzde 18 tilke takim maglari

b. Yiizde 11 6nemli lig maglari

C. Ylzde 39 akillarda kalan 6nemli maglar ve pozisyonlar
d. Yuzde 12 diizenli yayinlarda verilen maglar

e. Ylzde 20 ise yayinlanmayanlardir.

Bunun yaninda online medyada da bir ¢cok mag yayilanmakta ve ilgi gormektedir.

Ancak 12 Ulkede ne TV’de ne de online medyada hicbir kadin miisabakasi
yaymlanmamaktadir. Bu iilkeler; Arnavutluk, Andora, Ermenistan, Belgika, Hirvatistan,
Lihtenstayn, Litvanya, Makedonya, San Marino, Slovakya, Bosna Hersek ve
Tiirkiye’dir.

Medya disinda sosyal medyada kadin futbolunun yayilmasina ortam hazirlamaktadir.

Sosyal medya ortamlarinin basinda Facebook, Twitter ve Youtube gelmektedir.

3.4 TURKIYE’DE KADIN FUTBOLUNUN PAZARLANMASI

3.4.1 Tiirkiye’de Kadin Futboluna Yapilan Yatirimlar

Tiirkiye spor yatirnmlart konusunda gelismekte olan bir tlkedir. Hem devlet hem de 6zel
sektor tarafindan spora ¢ok fazla yatirnm yapilmamaktadir. Tiirkiye’de markalagmis bazi
firmalar, sporculara, spor kuliiplerine ve milli takimlara sponsor olsalar da bu
yatirimlar, gelismis iilkelerde spora yapilan yatirimlarin yaninda ¢ok 6nemli bir yer
tutmamaktadir. Tirkiye’de en cok sevilen ve en ¢ok yatirimin yapildigi spor dali

futboldur. Buna ragmen kadin futboluna énemli bir yatirim yapilmamaktadir.

Futbol federasyonu en buylk butceye sahip olan spor federasyonudur. spor endstrisi
icinde futbolun bu kadar biiyiik bir yer tutmasi, sponsorlar, yaym hakkini satin alan ya

da satin alma potansiyelinde olan medya orgiitleri, spor alanina, stadyumlara, spor
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programi yayinlarina reklam veren firmalar ile takima ait lisanshi {iriinlerin

(merchandising) olusturdugu pazardan kaynaklanmaktadir.

3.4.2 Tiirkiye’de Kadin Futbolu Reklam ve Yayin Gelirleri

Tiirkiye’de kadin futbol takimlarinin maglart TV kanallarinda yaymlanmamakta ve
kadin futbol kuliipleri bu maglardan reklam ve yayin geliri elde edememektedirler. TFF
bu konuda caligmalar yapmakta ancak gerekli yerlerle baglantilar kurulamamsindan
dolay1, bu cabalar yerine ulagsmamaktadir. Oysa ki, kuliiplerin kendi mallarin1 yerel

kanallarda yayinlayabilmeleri konusunda hukuki higbir engel yoktur.
3.4.3 Tiirkiye’de Kadin Futbolunun Sponsorluk Gelirleri

Kadin futbolunun bos zaman etkinligi olarak gorulmesi ve kitleler tarafindan ciddiye
alinmamasi kadin futbolunun sponsorluk gelirlerini olumsuz yonde etkilemektedir.
Buyuk Kitleler tarafindan seyredilmeyen kadin futbolu miisabakalar1 sponsorlarin
ilgisini cekmemektedir. FIFA kadin futbolundaki sponsor sikintisini1 ¢6zmek icin kadin
futbolunu sistematik bir gelisim igine sokarak ana etkinliklerden biri haline getirmeye
caligmaktadir (FIFA 11, s. 8).

35 BiR URUN OLARAK KADIN FUTBOLUNUN PAZARLANABILIR
BOYUTLARI

Kadin futbolunun pazarlanmasi, seyirci sayisint arttirmak anlamina gelmektedir. seyirci
ya da taraftar potansiyelini arttirmanin iki yoni vardir. Birincisi seyirci gelirlerini
pozitif etkilemesidir. Ikincisi ise stadyum pazarlamasi, isim hakki pazarlamasi, lisanslh
irtin pazarlamasi, sponsorluk gibi diger alanlar1 da etkileyerck harekete gecirilmesidir
(Seraslan, 2009, s.2). Goktiirk™, Tiirkiye’de kadin futbolunun pazarlanmasi sorunu ile

ilgili olarak sunlar1 sdylemistir;

Kadin futbolunun pazarlanabilirligi su an i¢in tamamen medyadaki kazandig: pay
ile orantili olabilir (share of voice). Kadin futbolunun mevcut hali ile erkek futbolu
ve kadin sporlarinda basketbol ve voleybolun arasinda sesini duyurabilmesi,
dolayist ile pazarlanabilir bir deger haline gelmesi ¢ok zor. Amerika'da futbolun
durumu ile (soccer) ozdeslestirilebilir belki. Orada da medyada Amerikan futbolu,
basketbol ve beyzbol arasinda pay bulamadigi i¢in belli bir boyutun otesine

10 Goktiirk, (2014). Yapilan S6zlii Gériisme
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gecemiyor futbol. Dolayist ile pazarlanabilir bir iiriin haline gelmesi icin share of
voice artirabilmesi gerekiyor oncelikle.

Goktiirk, kadin futbolunun pazarlanabilirligi ile ilgili olarak iki konunun 6ne ¢iktigini

vurgulamistir. Bunlardan ilki sosyal boyutudur. Goktiirk s6yle soylemistir;

Ozellikle iilkemizde (bunun yammnda diger az gelismis/gelismekte olan iilkelerde)
kizlara toplumsal alanlarin tiimiinde firsat esitligi saglanabilmesi énemli bir sosyal
program konusu olarak gozikiyor. Pek ¢ok uluslararasi firma da kizlarin gelisimi
icin bir gekilde yerel programlar yapmaya sicak bakiyorlar. Zaten uluslararasi
firmalarmm bu konular igin ayirdigi fonlar oluyor. Kullamimi icin bu alan uygun.
Sosyal boyutunu kurumsal cephede kullanarak kiz futbolunun yayimasmni saglamak
miimkiin. Yayima ile birlikte ulasilabilirlik ve bilinirlik artacaktir. Bu sayede de
pazarlanilabilirligi agisindan pozitif bir ivme yakalanabilir.

Tiirkiye’de bir¢ok spor bransinin, kadin — erkek olsun halen istenildigi Olglide
pazarlanamadigini sdyleyen Donuk*?, kadin futbolunun pazarlanabilirligi ile ilgili olarak

sOyle demistir;

Mesela kadin basketbolunda takimlarimiz Avrupa’da ¢ok iyi yerlerde hatta Avrupa
sampiyonu olmasina ragmen pazarlama da bagarisizdir. Pazarlanacak Urinunizun
olmasi yaminda o iiriine ilginin de olmast gerekmektedir. Bu baglamda insanlarin
ilgisi var ise, televizyonculuk tabiri ile reytingi ylksek ise pazarlamak daha kolay
olabilir. Su an kadin futbolunun pazarlanabilirligi yiiksek bir tiriin oldugunu
sOylemek zor olur. Taraftar ve seyirci ile bulusmasi sarttir.

Kadin futbolunun pazarlanabilirligi konusunun hangi acidan bakildig: ile ilgili bir sorun

oldugunu dile getiren Abac1oglu12 (2014), bu konuda sunlar1 s6ylemistir;

Kadin futbolu kadinlar agisindan bakildiginda pazarlanilmas: olduk¢a kolay bir
tiriin. Kadinlar tiim erkeklerin severek seyrettigi ancak cesitli sebeplerle kendi
oynayamadiklar: bu oyuna biraz cesaretlendirildiklerinde severek dahil oluyorlar.
Ote yandan sponsorlar kadin futbolu denildiginde iirkiiyorlar. Eger kadin
markalarini temsil ediyorlarsa "biz futbolla ilgilenmiyoruz' diyorlar. Eger futbolla
ilgilenen spor markalarini temsil ediyorlarsa "biz kadin futboluyla ilgilenmiyoruz"
diyorlar. Arada kalanlar ise hemen kisacik sach, erkek goriiniimlii kadinlar hayal
edip ve bu goriiniisleriyle cinsiyet sdylemlerini sahaya tasiyacak kadinlarin
olacagim diistindiigiinden kadin futboluna destek olmak konusunda ¢ekimser
davranyorlar.

Giingor®? ise, Tiirkiye’de kadin futboluna yapilan yatirimlarin diizeyine vurgu yaparak sdyle

demistir;

" Donuk, (2014). Yapilan S6zIi Goriisme
2 Abacioglu, (2014). Yapilan S6zIi Goriisme
'3 Giingor, (2014). Yapilan S6zIi Goriisme
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Tiirkiye'de kadin futbolunun pazarlanabilirligi ile ilgili bir sorunun cevabini
verebilmek igin, kadin futbolunun diinya spor endiistrisindeki yerine bakmak
gerekmektedir. Spor Endiistrisinin erkek futboluna olan yatirimlari ile kadin
futboluna olan yatirimlar: arasindaki dengesizler bulunmaktadir. Bu baglamda
Tiirkiye 'de mevcut pazarlama potansiyeli yiiksek olan Kadin Futbolu heniiz istenen
seviye de degildir. Diinya sor pazarina bakildiginda, ¢ogu iilkede Isvigre, Isve¢ ve
Amerika gibi iilkelerde erkek futbolundan ¢ok kadmn futbolunun én planda oldugu ve
vapilan sponsorluk ¢alismalar: kadin futbolcular, kadin futbolu sektérii iizerinden
gelismektedir. Diger iilkelerde de merak konusu olmasinin sebebi son yiularda
vapilan Diinya Kupasi, olimpiyat organizasyonu ve Avrupa Sampiyonasinda iilke
takimlarmin géstermis oldugu seyir zevki yiiksek, performans anlaminda beklentinin
Uzerinde gosterdikleri efor olmugstur.

Tiirkiye 'de pazarlanma potansiyeli yiiksek olan kadin futbolu igin diger iilkelerden
farkly strateji gelistirmek gerekmektedir. Oncelikle konunun ataerkil aile yapisi
icerisinde ele alimp, bilin¢lendirme ¢alismalari sonrast dogru strateji belirlenerek
ilerlemek gerekmektedir. Ulkemizde gecmisi 1970° lere dayanan kadin futbolu
potansiyel anlaminda var olan ancak isleyis agisindan sikintilari bulunan bir
durumdadir.
Kadin futbolunun pazarlanmasi ¢ok yonlii bir konudur. Bu konuda, 6zel sektdrden
futbolculara, medyadan kuliiplere kadar pek ¢ok kisi ve kurulusa gorev diismektedir.

Kadin futbolunun pazarlanmasi i¢in yapilabilecekler asagidaki gibidir;
Ozel Sektoriin yapabilecekleri (UEFA, 2013-2014. s:31);

a. Kadin futboluna yatirim yapmak, kadin takimlarina ve oyunculara sponsor olmak.

b. Kadin futbol maglarinin oynandigi sahalara reklam vermek

C. Markalarini kadin futbol takimlariyla 6zdeslestirmek.

d. Kadin futbolunun gelismesi amaciyla sosyal sorumluluk projeleri ger¢eklestirmek ve
desteklemek.

e. Kadin futbolculara reklam filmlerinde ve afislerinde yer vermek.

Goktirk'®, kadin futbolunun pazarlanmas: ile ilgili olarak sirketlerin yapabilecekleri

konusunda sunlar1 sdylemistir;

Sirketler agisindan da (6zellikle yasam bi¢imi kaynakli hastaliklarin ve obezite'nin
tartisildigt bu dénemde, ozellikle gida sirketleri icin) kiz c¢ocuklarina firsat
saglayarak spora ulasumimi kolaylastirmak pazarlanabilir bir hikaye sunacaktir.
Futbolun popiilerligi ve yaygimhigi burada olumlu bir 6ge olacaktir. Algilanan kadin

" Goktirk, (2014). Yapilan S6zIU Goriisme
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ve futbolun toplumda yaygin futbol imgesinden farkli olmasi da bir hikaye degeri
katacak, pazarlanabilirligine katkida bulunacaktir.

Ancak biitiin bunlarin yine de kadin futbolunu genis kitlelere ulastirabilecek bir share of
voice getirmeyecegini vurgulayan Goktiirk, bunun i¢in mevcut futbol pazarlama
diinyasindan pay almak, dolayisi ile mevcut futbol markalarim1 da kadin futboluna

¢ekmenin onemli olduguna vurgu yapmistir. Goktiirk sunlar1 sdylemistir;

Fenerbahge ve Galatasaray'in rekabet ettigi kadin voleybol ve basketbolunun,
kadin hentboluna gore medyada buldugu yer ornek verilebilir. Bu sekilde, zaten
Begsiktas, Fenerbahge, Galatasaray markalarima ayrilmis olan share of voice
icinde yer bularak, buradan pay almak miimkiin olabilir. kadin futbolunun sadece
sportif olarak erkek futbolunun domine ettigi bir ortamda, ona eklemlenmeden
sesini duyurabilmesi oldukca zor.

Donuk (2014), kadin futbolunun sosyal sorumluluk boyutu ile pazarlanmasinin uzun

soluklu olmayacagini vurgulayarak sdyle demistir:

Anlik ve kisa siireli desteklerin kadin futbolunun pazarlanmasinda mutlaka faydasi
olur ancak sporda devamlilik esastir. Ozel kuruluslarin ve spor kuliiplerinin ¢ok
fazla desteklemedigi bir spor bransint destekleyecek en dnemli  kurumlar
belediyelerdir. Hentbol, Voleybol vb. liglerde belediyelerin takimlara destegini
gormekteyiz. Ayni sekilde belediyelerin kadn futboluna daha ¢ok destek vermesi igin
projeler gelistirilebilir.

Abamoglu15 (2014) 1se kadn futbolunun sosyal sorumluluk boyutu ile pazarlanmasina

sicak bakmadigini ifade ederek sunlar1 sdylemistir;

“Kadn futbolu bir sosyal sorumluluk degildir. Kadin futbolu da diger tiim
spor branglart gibi bir spordur. Marjinallestirilmesi de bu tiir sorularla

baslyor diye diigiiniiyorum”.
Glingor ise diislincelerini soyle dile getirmistir;

Kadin Futbolu, iilkemizde mevcut sosyo — ekonomik kosullar géz oniine alinarak, kiz
cocuklarina yonelik uygulanan biitiin projelere entegre edilmesi daha olasi
goriinmektedir. TFF tarafindan uygulanan Kiz Futbol Okullari, Futbol Koyleri ve
Kiz ¢ocuklarmmin bulunduklari illerdeki futbol kuliiplerine katilimlar: sayesinde
ozellikle Dogu ve Giineydogu Anadolu bélgelerinde, futbol sayesinde okullarina
devam eden ve Milli Takima kadar yiikselen basar: oykiileri olusmustur. Sosyal
Sorumluluk boyutu ile kadin futbolunun pazarlama stratejisinin performans
boyutuna gore daha yiiksek potansiyele sahip oldugunu diisiinmekteyim.

> Abacioglu, (2014). Yapilan S6zIi Gériisme

38



Sponsor olacak firmaya, kiz ¢ocuklarinin basari oykiilerini derlemek, futbolun
biitiinlestirici giiciinii 6n plana ¢ikartarak dil, din, wk goézetmeksizin fair play
cercevesinde planlamalar yapuabilir. Bu hem kadin futboluna hem de kadin
futboluna sponsor olan kurum/kurulusu toplum nezninde sempati ile yaklasimasini
saglayacaktir.

Medyanin yapabilecekleri (UEFA, 2013-2014, s.31);

a. Medya, kadin futboluna yatirnm yapan sirketlerle beraber organizasyonlar
diizenleyerek kadin futbolu hakkinda bilgi vermek ve daha biiyiik kitlelere ulagsmasi igin
programlar yapmak.

b. Erkek futbolunda oldugu gibi, kadin futbolunda oynanan maglar1 yaymlamak

c. Kadin futbol maglariin yorumlarini yapmak.

d. Spor haberlerinde kadin futbol maglarina yer vermek.

e. Kadin futbolculara, spor ve futbol programlarinda yer vererek, onlarla roportajlar

yapmak.

Zira, televizyonlardaki futbol maclarmin artis1 ile seyir talebi arasinda pozitif bir
iliskinin olduguna inanilmaktadir. spor ve kitle iletisim araglari i¢ igedir ve her iki
acidan da birbirlerine dayanmaksizin kitlelere ulagsamazlar. Bu baglamda kadin futbol
kuliipleri de kitle iletisim araclarinda daha fazla yer alabilmek icin gayret
gostermelidirler (Seraslan, 2009, s.10-15).

Huklmetin yapabilecekleri (UEFA, 2013-2014, s.31).

a. Kadin futboluna yatirim yapan sirketlere destek vermek.

b. Okullarda kiz 6grencilere ek ders olarak futbol 6gretmek.

c. Futbolun saglik agisindan 6nemini anlatmak.

d. Devlet kanallarinda, kadin futbol maglarina yer vermek.

e. Kadin futbol takimlarinin basarilarin1 maddi olarak odiillendirmek.
f. Kadin futbol takimlarina maddi destek vermek.

g. Sporda ve futbolda kadin erkek ayrimciligina izin vermemek.

Kulplerin yapabilecekleri (Seraslan, 2009, s.10-15);

a. Taraftarlara licretsiz bilet vererek tribunlere seyirci gekmek
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b. Medyayla iliskiler kurarak kadin futbolunu ve futbolcularini tanitmak

C. Mag oOncesi ve sonrasinda konser vb. cesitli etkinlikler diizenleyerek seyircinin
ilgisini cekmek

d. Seyirciyi karsilamay1 s6len haline getirecek etkinlikler olugturmak.

e. Kultubun taraftar kitlesinin 6zellikleri goz onlinde tutularak pazarlama stratejileri
gelistirmek

f. Taraftarlarin istek ve ihtiyaglarini karsilamayan karar ve uygulamalar yapmamak

h. Medya ve kitle iletisim araglarinda yer alabilmek igin gayret géstermek ve basin
iliskilerine 6nem vermek.

i. Internet ve sosyal medyayi iyi kullanarak kuliibiin tanitimini1 yapmak

J. Marka olmak.

K. Sponsorluk dosyasi hazirlamak ve sponsor olabilecek firmalarla goriigmek.

Kadin Futbolcularin yapabilecekleri (Seraslan, 2009, 43 );

a. Musabakaya kendilerini tam olarak vererek, izleyiciye gercek bir futbol seyri
yasatmak

b. Oyun kurallarina sadik kalarak fair-play kurallarina uymak

C. Sike ve doping yapmamak

d. Ozel yasanti ile ailelere ve geng kizlara 6rnek olmak

e. Futbolun estetik yanini yansitmak

f. Agresif ve saldirgan tutumlardan uzak durmak

g. Alkol, sigara, uyusturucu ve kumardan uzak durarak aileleri ve geng¢ kizlar1 futbola
6zendirmek

h. Basin ve medya kuruluslari ile iyi iliskiler kurmak

I. Basinda ve medyada daha ¢ok goriinmeye ¢alisarak kadin futbolunu tanitmak.
Ornegin, kadin halterindeki doping ve hemen arkasindan ortaya ¢ikan skandallar haltere

olan ilgiyi azaltmistir. Seyircinin ilgisinin azalmasi ya da tamamen yok olmasi bunlarin

disinda baska faktorlere de baglidir.
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Donuk'® kadin futbolunun sportif boyutu ile pazarlanabilirligi hakkinda ise sunlari

sOylemistir;

Sportif anlamda daha ilgi ¢ekici hale getirmek igin iyi ve basarili sporculara ihtiyag
vardw. Diinya kadwmlar futbol sampiyonasinda erkekler kadar hatta daha iyi
oynayan kadin sporculart gériiyoruz. 4 biiyiik takimin kadin futboluna da ilgi
gdstermesi gerekir. Sportif olsa da dnce yatirnm yapmadan, para harcamadan bir
tiriin ya da hizmeti pazarlamak zordur. Ayni aldigimiz herhangi bir iiriin olarak
diigiiniin, o iiriin ortaya ¢ikana kadar bir¢ok maliyeti vardir. Bu maliyeti firma
karsilar. Kadin futbolunda yatirim yapacak, maddi destek olacak kuliip ve
kurumlara ihtiyag vardir. Ayrica gorsel ve yazili basinda yer alabilirse kadin futbolu
pazarlamast kolaylasabilir. Kadin futbolunda pazarlanacak iiriinleri baghklar
halinde sayacak olursak, taraftarlara ve seyircilere futbolun seyrinin pazarlanmasi,
isim hakki pazarlamasi, lisanslt iiriin pazarlamasi, yayin hakki gibi sayabiliriz. Bu
kanallardan bir pazarlama sansi yakalayabilmek igin seyirci potansiyelini arttirmak
gerekecektir”

Kadin futbolunun sportif boyutu ile pazarlanabilir bir iiriin olmadigimi vurgulayan
Abacioglu’, bu durumun sadece kadin futbolu icin degil tiim kadin spor branslari i¢in
gecerli oldugunu sdylemistir. Abacioglu, toplam siiresi 6rnegin 128 dakika olan spor
programlarinda kadina sporlarina ayrilan siirenin sadece 8 dakika oldugunu soyleyerek,

bu konuda yapilmasi gereken ¢ok is olduguna isaret etmistir.

Giling6r (2014), kadin futbolunun sportif agidan pazarlanabilirligi sorununa iki farkli
acidan yaklagmaktadir. Gilingdr, bunun hem miimkiin olabilecegini hem de

olamayacagini su sekilde ifade etmistir;

Bu sorunun cevabit hem evet hem hayir olarak cevaplamak gerekmektedir. Evet
boyutu; ulkemizde yeni yeni giindeme gelmeye baslayan bir iiriin olarak Kadin
Futbolunu incelemek gerekmektedir. Sponsor olacak kurum/kurulug/sirkete ilk olma
firsati ¢ikacaktir. Performans boyutunda mevcut sistemde yer alan Kadin Ligi ve
uzantist olan Geng oyuncu grubuna yénelik sampiyonalar olurken, gelecege yonelik
daha saglam temeller kurmak isteyen sponsor adayi i¢in TFF tarafindan yiiriitiilen
projelere destek olunmast saglanabilir. Kadin futbolunu tamitici panel, soylesiler
kurgulanabilecegi gibi, ambassador dedigimiz, Tiirkiye’'de efsane olmug erkek —
kadin futbolcularin, kadin futbolunun tamitimi igin elg¢i olarak gérev almalan
saglanabilir.

Haywr boyutu; sabir faktorii karsimiza ¢ikmaktadwr. Sponsor gergekten karsisina
ctkacak olan engellerden haberdar mi?, iiriinii istedigi @ibi kullanabilecek mi?,
basinda yer alip, dikkatleri iizerine ¢ekecek mi? vb sorular karsimiza ¢ikacaktir. Bu
nedenle iiriin olarak goriinen Kadin Futbolu pazarlanirken arti ve eksi yonleri ¢ok
iyi anlatilmalidir. Sponsor firmanin neyi, nasil ve neden istedigi, yapmis oldugu
sponsorluk sézlesmesindeki hedef grubu ve hedeflerinin ne oldugu ¢ok net
belirlenmesi gereken hususlardir.

' Donuk, (2014) Yapilan S6zlii Goriisme
" Abacioglu, (2014). Yapilan S6zIi Goriisme
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3.6 TURKIYE’DE KADIN FUTBOLUNUN PAZARLANMASININ ONUNDEKIi
ENGELLER

Kadin futbolunun pazarlanmasindaki engeller hakkinda bir¢cok goriis bulunmaktadir.

Ornegin Donuk*®, kadin futbolunun pazarlanmasindaki engelleri soyle ifade etmistir;

Ulkemizde engellerin en basinda futbolun kadin sporu olarak gériilmemesini
soyleyebiliriz. Toplum genelinde olusan bu algi pazarlama imkanlarim
daraltmaktadir. Bu algimn yikilmast gerekmektedir. Son yillarda kadin sporcularin
basketbol, voleybol gibi takim sporlarinda Avrupa’da erkeklerden daha biiyiik
bagarilar aldigint gormekteyiz. Ayni imkan ve sartlar futbolda da saglanirsa benzer
bagarilara uzun vadede ulasmak miimkiin olacaktir. Yazili ve gorsel basinin sadece
erkek futboluna odaklanmasi, diger spor branslarint ozellikle kadin futbolunu
gormezden gelmesi bir baska problemdir.

Abacioglu®®, kadin futbolunun pazarlanmasindaki engelleri 4 farkli etkene baglamustir.

Bunlar;

a. Idol kadm sporcularin bulunmayist,
b. Kadin futboluna medyada hemen hig yer verilmeyisi,
c. Kadin futbolunun sponsor destegi alamiyor olusu,

d. Kadn futboluna olan seyirci ilgisizligidir.
Giingor®, ise kadin futbolunun pazarlanmasinin 6niindeki engelleri sdyle siralamistir;

a. Kadin Milli Takimlarin basarisi, kadin liglerinde yer alan takimlarin basarisi,

performans boyutu ile pazarlanmasinda biiyiik engel olusturmaktadir.

b. Temelde kadin futbolunun toplum tarafindan benimsenmemesi, futbolun sadece

erkek oyunu olarak algilanmasi

'8 Donuk, (2014) Yapilan S6zlii Goriisme
9 Abacioglu, (2014) Yapilan S6zIii Gériisme
20 Giingor, (2014) Yapilan S6zlii Goriisme
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c. Kadin Futbolunun igerisinden yetisen ve toplumda teslim yetenegi bulunan oyuncu-

antrendr-yoneticilerin eksikligi — marka yiizli bulmakta ¢ikan zorluklar.

d. Sistemde yer alan kadin kuliip yonetici, antrenorlerin erkek futbolunda yer
edinememis ve kadin futbolunda ego tatminine giden konuya vizyoner bir yaklagim

getirememis kisilerden olugmasi.
e. TV, gazete ve sosyal medyada ilgi ¢ekici dykiilerin yer almasindaki iletisim sikintisi,

basinda sadece kadin maclarinda c¢ikan kavga haberlerinin yer almasi olarak

siralayabiliriz.
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4. VERI ve YONTEM

4.1 CALISMANIN AMACI

Bu caligma, Tiirkiye’de kadin futbolunun pazarlanabilir boyutunu incelemek amaciyla
yapilmistir. Caligma, kadin futbolunun sosyal sorumluluk boyutu ile pazarlanabilirligini

aciklamay1 amaglamaktadir.

4.2 CALISMANIN YONTEMI

Bu calisma icin, literatiir taramas1 yapilarak, TFF’nin sponsorluk dosyalar1 incelenmis
ve goriisme yoOnteminden yararlanilmistir. Calisma icin, TFF Egitim Departmani
yetkilisi Necla Glingor, Actifit Spor ve Saglik Hizmetleri Direktorii Melis Abacioglu,
Istanbul Universitesi Spor Yénetim Bilimleri Ogretim Gérevlisi Dog. Dr. Bilge Donuk
ve Frito Lay Ar-Ge Direktéri Erdem Goktirk ile kadin futbolunun pazarlanabilmesi

konusunda miilakat yapilmistir.

4.3 CALISMANIN ONERMELERI

a- Tirkiye'de Kadmn Futbolu Sosyal sorumluluk boyutu ile pazarlanabilir bir
urdndur.

b- Tirkiye'de Kadin Futbolu Sportif boyutu ile pazarlanabilir bir Giriindiir.

4.4 BULGULAR

Avrupa ve Amerika’da son 50 yilda biiyiik bir gelisim gosteren kadin futbolu
Tiirkiye’de heniiz ulagilmak istenilen seviyeden ¢ok uzaktadir. Ancak son yillarda kadin
futboluna olan ilgi futbol otoritelerinin verdigi destek ile her gecen gin artmaya
baslamistir. Futbolla ilgilenen kadinlarin sayisinin ¢oklugunu goren bazi blyik
sponsorlar bu alana yatirim yapmaya baslamislardir.
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Sekil 4.1.: Kadin Futbolunun sponsorluk boyutlari

Kadin

\Futbolu

Kaynak: Panel Sunumlari. 2014, s.17

Sekil 4.2: Sponsorluk Anlagmasi olan ve sponsorluk yapilabilecek firmalar

R

Yot {iLKER
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TFF’nin Mevcut Sponsorlari

e Turkcell
* CocaCola
e Ulker

Makyaj ve Bakim Urtinleri
Sektoriinden Markalar

¢ Procter&Gamble

¢ Johnson&Johnson

e Watson’s

e Gratis

¢ Molped

Kaynak: Panel Sunumlari. 2014, s.17
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Sosyal Sorumluluk
Projelerine Yatkin Markalar

¢ Cesitli kadin ve saglk
derneklerive vakiflari

e Frito Lay
¢ Migros
¢ Mc Donald’s




Sekil 6’da Tiirkiye’de kadin futbol takimlarina sponsor olan firmalar ve olabilecek
firmalar gdsterilmistir. Buna gore Nike, Mercedes, Garanti Bankasi, Ulker, Tiirk Hava
Yollart ve Turkcell, kadin futbol takimlarina sponsor olmus firmalardir. Sekilde aym
zamanda kadin futbol takimlari i¢in sponsorluk anlagsmasi yapilabilecek, kadin tirtinleri
tireten firmalar ve sosyal sorumluluk projelerine yakin olan markalar 6rnek olarak

gosterilmistir.

Aragtirmamizin elde ettigi bulgular soyledir;

a. Aragtirmamiz sonucunda kadin futbolunun halen futbola yatirim yapan kisi ve

sirketleri yeteri kadar bu alana ¢ekemedigi sonucuna varilmstir.

b. Tiirkiye’de kadin futbolunun hem sosyal hem de kiiltiirel 6n yargilarindan tam olarak

kurtulamadig1 sonucuna varilmistir.

c. Tirkiye’de futbolun biiyiik bir kesim tarafindan halen bir erkek sporu olarak kabul

edildigi ve kadinlarin bu spor dalina uygun goriilmedigi sonucuna varilmistir.

d. Izleyici ile bulusamayan kadin futboluna yatirimcilarin ilgi gdstermedigi sonucuna

varilmistir.

e. Tirkiye’de spor medyasinin, kadin futboluna bir spor karsilasmasindan ziyade,

gosteri amagli yapilan bir etkinlik olarak baktig1 sonucuna varilmistir.

f. TFF’nin kadin futboluna malzeme ve teghizat disinda ¢ok fazla bir destek vermedigi

sonucuna varilmistir.

g. Tiirkiye’de biiylik taraftar topluluklarina sahip biiylik kuliiplerin kadin futboluna

destek vermedikleri sonucuna varilmustir.

h. Kadmn futbolcularin, biiyiik firmalar tarafindan reklam ve tanitim amaciyla, erkek

futbolcular kadar tercih edilmedikleri sonucuna varilmistir.
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I. Tiirkiye’de kadin futbolculara antrenman ve mag yapacak yeteri kadar saha olmadigi

sonucuna varilmistir

J. Tiirkiye’de kadin futbolunun gelismesi adina projeler gelistirilse de bu projelerin ¢ok

lokal ve yetersiz kaldig1 sonucuna varilmstir.

k. Tirkiye’de kadin futbolu, sponsorlar i¢in geri doniisii olmayan bir yatirim olarak

kabul edilmektedir.

Kiz cocuklarimi futbola yonlendirebilmek ve Tiirkiye’deki kadin futbolcu sayisini
arttirmak amaciyla sosyal sorumluluk projelerinden yararlanmak miimkiindiir. Bu
amagla gelistirilen projelerde futbolun, ruhsal, zihinsel ve bedensel olarak gelisime
yaptig1 katkilar1 ve futbolun, takim ruhu, fair/play anlayis1 gibi unsurlari kiz ¢ocuklarina
ve Ozellikle ailelerine anlatilabilir. Bu projelerde 6zellikle ailelere, 12 yas grubuna kadar
erkeklerle aynm1 gelisim siirecini geciren kiz ¢ocuklarinin, erkek c¢ocuklariyla birlikte

antrenman yapmalarinin, fiziksel, sosyal ve ruhsal yararlarinin anlatilmasi saglanabilir.

Futbolun, her yerde ve her zaman oynanabilen bir spor olmasi 6zelligi kullanilarak,
sporla ilgili teknik ve alt yapi1 donanimina sahip olmayan bélgelerde, kiz ¢ocuklarinin
bu sporla ilgilenmesi saglanilabilir ve bu sayede kiz g¢ocuklarinin hem fiziksel
gelisimlerine hem de egitim ve meslek hayatlarindaki gelisime katkida bulunulabilir. Bu
sayede maddi olanaklar1 bulunmayan ve teknik imkanlardan uzak, kirsal alanlarda
yasayan ailelerin, kiz ¢cocuklarini bu spora tesvik etmeleri saglanabilir. Bu bolgelerde,
kadin futbolunun tanitilmasi amaciyla gelistirilecek sosyal sorumluluk projeleriyle,
kadin futbolunun gii¢ ve estetik yanlar1 gosterilerek, toplumun goziindeki kadin
futboluyla ilgili 6n yargilar kaldirilabilir. Daha 6nce bu bdlgelerden cikarak 1.lige ve
milli takima kadar yiikselmis futbolcular bu projelerde kullanilarak, kiz c¢ocuklar

futbola 6zendirilebilir.

Kadin futbolunun tanitimi1 ve yayginlastirilabilmesi i¢in sosyal sorumluluk projelerine

yakin olan bazi dernek, vakif, kurum ve sirketlerden yararlanilarak, projeler ve
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organizasyonlar gerceklestirmek miimkiindiir. Bu dernek, vakif, kurum ve sirketler su

alanlardan secilebilir;

a. Kadin dayanisma vakiflar

b. Kadin egitim vakiflari

c. Kadin haklar1 dernek ve vakiflari

d. Iskadinlar1 dernek ve vakiflari

e. Cocuk istismari ve ihmalini 6nleme dernek ve vakiflari

f. Kimsesiz ¢ocuklar vakfi

g. Cocuk esirgeme kurumlari

h. Anne ¢ocuk egitim vakiflari

I. Madde bagimliligin1 engelleme ve miicadele vakif ve kuruluslar

J. Kiz ¢ocuklarmin okumasi ve meslek sahibi olmalariyla ilgili sosyal sorumluluk
projelerine destek veren sirketler

k. Ozellikle ¢cocuk sporculara ve ekstrem sporlara sponsor olmayt tercih eden sirketler
|. Kadin triinleri tireten sirketler

m. Spor malzemeleri iireten sirketler

n. Kozmetik tirtinleri lireten sirketler

0. Sporcu ve enerji yiyecek ve igecekleri tireten sirketler

p. Medya iletisim araclarinda reklam vermesi miimkiin olmayan sirketler

Bunlarin yaninda sirketler bazinda kadin calisanlar arasinda futbol organizasyonlari

diizenlenebilir ve kadinlarin futbola olan sevgisi ve ilgisi arttirilabilir.

Kadin futbolunun sosyal sorumluluk projeleriyle birlestirilebilecegi ile ilgili olan biitiin
bu bulgularin, “Tiirkiye’de kadin futbolu, sosyal sorumluluk boyutu ile pazarlanabilir

bir iiriindiir” 6nermemizle uyumlu oldugu goriilmektedir.

Sporun bilinirligi, izlenirli§i ve pazarlanmasinda alinan basarili sonuglarin etkisi ¢ok
biiyiiktiir. Kadin voleybol ve basketbolcularin son yillarda aldig1 uluslar aras1 bagarilar
bunun en 6nemli 6rnekleridir. Kadin futbolcularin, futbolseverlere keyifli bir futbol
seyri izlettirmeleri ve elde edecekleri sportif basarilar, kadin futbolunun
pazarlanmasinda ¢ok biiyiik katki saglayacaktir. Ornegin, Konak Belediye Spor Kadin

Futbol Takiminin 2013-2014 sezonunda UEFA Kadinlar Sampiyonlar Ligi’ne katilmasi
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medyanin ve futbolseverlerin ilgisini kisa bir siireligine dahi olsa kadin futboluna
¢cekmistir. Maglar TRT ekranlarindan seyredilmis ve kadin futbolu kendisini genis
kitlelere duyurma sansini yakalamistir. Bu basarilarin devamliligi kadin futbolunun
yayginlagmasinda ve dolayisiyla pazarlanmasinda biiyiik katkilar saglayacaktir. Bu
anlamda “Tirkiye'de Kadin Futbolu Sportif boyutu ile pazarlanabilir bir Grindir”

O6nermemiz, ¢alisma ile uyumlu bulunmustur.
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5. SONUC VE ONERILER

Kadin futbolunun bilinirligi ve izlenirligi erkek futbolunun yaninda cok disiik
seviyelerde kalmaktadir. Bugiin biiylik bir endiistri haline gelmis olan erkek futbolunun
yaninda kadin futbolu ciddiye bile alinmamakta ve ilgi gérmemektedir. Ancak 6zellikle
son 20 yilda kadin futbolcularin sayist oldukca artmis ve kadinlar i¢in futbol sadece bir
spor degil ayn1 zamanda bir meslek alternatifi olmustur. Futbol, 6zellikle zor kosullarin
oldugu bolgelerde kadinlarin sosyal hayata katilmasi i¢in 6nemli bir aractir. Futbol pek

cok kadina gelir, egitim (okullara giris ve burs) ve meslek olanaklar1 yaratmaktadir.

Ancak pek cok konuda ayrimcilikla karsilasan kadinlar, yesil sahada da bu ayrimciligi
yasamaktadirlar. Kadin futbolunu “bos zaman aktivitesi” olarak goéren ve ciddiye
almayan pek ¢ok erkege karsin, kadinlar goniil verdikleri bu sporu oynamaya devam

etmektedirler.

Kadin futbolunun ciddiye alinmasini saglamak ve kadin futbolunu gelistirmek ve onu
genis kitlelerle tanmistirmak ciddiye alinmasi gereken bir pazarlama isidir. Kadin
futbolunun pazarlanmasi, bu sporu sadece genis kitlelere yaymakla kalmayacak ayni
zamanda, sponsor ve yatirim gelirlerini de arttiracaktir. Ayrica maglarin yayimlanmasi,

takimlarim reklam ve yayin geliri saglamsinda etkili olacaktir.

Kadin futbolunun pazarlanmasinda ¢ok fazla unsur bulunmaktadir. Medya bu unsurlarin
en onemlisidir. Medyanin kadin futboluna TV programlarinda ve spor sayfalarinda yer
vermesi, yatirimcilart bu alana yoneltecektir. Toplumda kadin futboluna karsi olugsmus
olan 6n yargiy1 kirma konusunda medyanin ¢ok Onemli bir yeri olacaktir. Futbolun
faydalarini anlatan programlar yapilmasi, kadin futbolculara medyada yer verilerek,
“hem giizel-kadin-anne hem de futbolcu” olunabileceginin anlatilmasi, kadin
futbolunun estetik yaninin gosterilmesi, aileleri ve kiz ¢ocuklarini futbola 6zendirecek
ve toplumdaki 6n yargi medya sayesinde silinmeye baslanacaktir. Kadin futbolcularin
yurt i¢i ve yurt disindaki basarilarii izleyen gen¢ kizlar, milli forma giyerek
gururlanmay1 hayal edecekler ve futbola baglayacaklardir. Medyada yer alan kadin
futbolu kisa siire icinde yatirimer firmalarin da dikkatini ¢ekecek ve firmalar kadin

futbol takimlar1 ve kadin futbolcularla sponsorluk anlagmasi imzalayacaklardir.
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Kadin futbol kuliiplerine ve kadin futbolculara da kadin futbolunun pazarlanmasinda
onemli gorevler diismektedir. Kadin futbolcularin toplumdaki imajin1 silmek
futbolcularm en &nemli gorevidir. Ozel hayatlarindaki diizen ve bir kadm olarak

yasadiklar1 hayat ile, geng kizlar1 bu sporu oynamaya tesvik etmelidir.

Pazarlamanin en Onemli asamasi kadin futboluna yatirim yapabilecek firmalar
bulunmasidir. Bu firmalar kadin iiriinleri iireten firmalar arasindan segilebilir ve kadin
futboluna yatirim yapmalar1 konusunda ikna edilebilirler. Ayrica sosyal sorumluluk
projelerine yatkin olan markalara da kadin futboluna yatirim yapmalari i¢in sunumlarda
bulunulabilir. Firmalar kadin futboluna yatirim yaparak, markalariyla kadin futbolculari
Ozdeslestirerek, reklam filmlerinde ve afislerinde kadin futbolcular1 kullanarak hem
kadin futbolunun tanittimina yardimci olurlar hem de kadin futboluna finans saglamis

olurlar.

Kadin futbolunun yayginlagsmasinda en onemli goérevlerden biri de Tiirkiye Futbol
Federasyonu’na diismektedir. Federasyon kadin futbolunun gelistirmek adina Futbol
Koyleri, Kadin Futbol Egitim Merkezleri, Kadin Futbol Egitim Seminerleri ve
Grassroots (Kok Futbol) gibi bazi projeler yiiriitmektedir. Ancak Bu projeler
yayginlastirilmali ve yenileri eklenmelidir. Ailelere futbolun sadece bir erkek oyunu
olmadig, saglik acisindan énemli oldugu, futbolun sadece bir spor degil, takim ruhu ve
yardimlagsmaya dayali bir oyun oldugu, ¢ocuklarin sosyallesmesinde ve kisisel

gelisimde ¢ok 6nemli bir rolii oldugu ¢esitli projelerle anlatilmalidir.

TFF’nin kadin futbol kuliiplerine yaptig1 malzeme ve mali destek yeterli degildir. TFF
ayrimcilik yapmamali ve erkek futbolculara yaptigi destegi kadin futbolculara da

uygulamalidir.

Hiikiimet politikalarmin da kadin futbolunun gelismesi ve tanitilmasinda onemli yeri
bulunmaktadir. Devletin kadin sporcular1 tesvik edici politikalar uygulamasi
gerekmektedir. Kadin futbol takimlarma hem maddi hem de malzeme ve oyun sahasi
gibi destekler vermelidir. TFF ile birlikte, kiz ¢ocuklarmin futbol egitimi alabilecegi
projeler gelistirilmelidir.

Ancak tim bunlarin yaninda kadin futbolunun izlenirliginin arttirilmas: ve

pazarlanabilirligindeki en dnemli pay yine kadin futbolcularin kendilerine diismektedir.
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Futbolcularin oynadiklar1 futbolla, izleyiciye seyir keyfi vermeleri ve elde edecekleri
basarilar, futbolseverlerin ve yatirimcilarin dikkatini g¢ekecektir. Teknik ve estetik
acidan seyirciye keyif vermeyen bir futbol, ancak kisa siireli olarak pazarlanabilir bir
urin olacak ve futbolseverlerin dikkati uzun siire kadin futbolu iizerine
cekilemeyecektir. Kadin futbolcularin kendilerini gelistirerek, Avrupa ve Amerika’daki
futbolcularin seviye ve basarilarin1 hedeflemeleri gerekmektedir. Uluslar arasi arenada
basarilar elde edebilmeleri hem medyanin hem de futbolseverlerin kadin futboluna
sempatisini ve ilgisini arttiracaktir. Bu da yatinmcilarin kadin futboluyla
ilgilenmelerinin 6niinii acacaktir. Kadin voleybol ve basketbolcularinin aldiklar

basarilar bunun en 6nemli 6rnekleridir.
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EK A.1: MULAKAT SORULARI

1-Tiirkiye'de Kadin Futbolu pazarlanabilirligi yliksek bir {iriin mii?
2-Tirkiye'de Kadin Futbolu sosyal sorumluluk boyutu ile pazarlanabilir bir triin mu?
3-Tiirkiye'de Kadin Futbolu sportif boyutu ile pazarlanabilir bir {irlin mii?

4-Tiirkiye'de Kadin Futbolunun pazarlanmasindaki engeller nelerdir?
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